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Die Saale-Unstrut-Region steht als aufstre-
bendes touristisches Ziel vor zahlreichen
Chancen, aber auch Herausforderungen.

Der Tourismus spielt nicht nur eine zentrale Rolle
als Wirtschaftsfaktor - er generiert Einnahmen
fUr verschiedene Branchen, fordert die kommu-
nalen Haushalte durch Steuereinnahmen und
trégt zur Finanzierung der &ffentlichen
Infrastruktur bei.

Gleichzeitig ist er ein wesentlicher Baustein im
Standortmarketing und im Management des
Lebensraums, da er entscheidend zur
Imagebildung der Stadte, Gemeinden und
Landkreise in unserer Region beitragt.

Die Entwicklung des Tourismus ist jedoch kein
Selbstlaufer.

Die sich stetig wandelnden Trends und die
Nachwirkungen der Corona-Pandemie haben
das Nachfrageverhalten der Géste nachhaltig
verdndert. Neue Erwartungen und BedUrfnisse
stellen auch die Angebotsstrukturen vor grofie
Herausforderungen.



Um weiterhin wettbewerbsfahig zu bleiben, ist
eine deutliche Professionalisierung im
Tourismusmanagement und -marketing
erforderlich.

Dies umfasst die aktive und gezielte Markt-
bearbeitung, abgestimmte Investitionen in
Service- und Erlebnisqualitét sowie die
konsequente Digitalisierung der touristischen
Dienstleistungskette.

Eine gemeinsame strategische Ausrichtung und
die ldnderUbergreifende Zusammenarbeit
zwischen kommunalen und
privatwirtschaftlichen Akteuren sind von
zentraler Bedeutung.

Die Saale-Unstrut Tourismus GmbH ist in diesem
Prozess lhr Dienstleister und Koordinator.

Das vorliegende Beteiligungshandbuch soll
lhnen als Akteur und Partner einen Uberblick
Uber die gemeinsamen Projekte und
Marketingmafnahmen geben und lhnen die
Moglichkeit bieten, sich aktiv an der touristischen
Weiterentwicklung der Region zu beteiligen.

Nur gemeinsam kénnen wir die
Herausforderungen meistern und die Potenziale
der Saale-Unstrut-Region voll ausschdpfen.



Saale-Unstrut

regionales Marketing

Binnenmarketing-Kampagne
Entdecke, was du zu kennen glaubst

Wir setzen die Kommunikationskampagne zur
Starkung des Tagesausflugstourismus fort. Dazu
gehoren die Aktualisierung der Landingpage, Online-
Anzeigen, regionale Prasentationen, Influencer-
Kooperationen u.v.m.

Budget: 18.000,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: 01.01. bis 31.12.2025

Partnerbeteiligung
Es werden Beteiligungsformate entwickelt.

Kosten fUr Partner
abhdngig von Beteiligungsformat




regionales Marketing

Projekt Filmtourismus

Marketingmafinahmen sind gestartet

Gemeinsam mit verschiedenen Partnern haben wir ein Es liegen Postkarten zum jeweiligen Drehorterlebnis

Projekt umgesetzt, um den Filmtourismus in Saale- sowie ein Gesamtflyer mit allen Erlebnissen vor. FUr

Unstrut zu starken. das Schloss Ostrau, die Burg Querfurt, die Stadt
Merseburg, Schulpforte und die Arche Nebra sind

Drehorte und Filmszenen werden mit der App Set- die Erlebnisse entsprechend dem jeweiligen

Caching wieder lebendig. Mittels der App ist fUr den Filmhighlight inszeniert.

Gast vor Ort ein Erlebnis und Angebot geschaffen, das

es ihm erlaubt, sich in die Filmwelt hineinzuversetzen. Sach- und Personalaufwand

Umsetzung: ganzjdhrig

Mehr dazu unter:
https://www.saale-unstrut-tourismus.de/erlebnisse/familienerlebnisse/drehorte-erleben/
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https://www.saale-unstrut-tourismus.de/erlebnisse/familienerlebnisse/drehorte-erleben/

Destinationswebseite

Wir pflegen regelmdafiig unsere Webseite
www.saale-unstrut-tourismus.de.

Dazu gehoren die Content- und Datenbankpflege,
die Betreuung des Veranstaltungskalenders, SEO-
MafBnahmen sowie die allgemeine technische
Betreuung.

Budget: 11.000,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Partnerbeteiligung

o Uberprifung der Aktualitét eigener Daten

 Zulieferung von Anderungen und Korrekturen
sowie ergdnzende Daten

» eigene Pflege des Veranstaltungskalenders

Kosten fir Partner
keine

Urlaub in Saale-Unstrut

Urlaub in Saale-Unstrut



http://www.saale-unstrut-tourismus.de/

Uberregionales Marketing

B2C-Newsletter

Wir méchten ca. 3-4x jahrlich einen Newsletter fur
Endkunden herausgeben. Wir definieren das

vordergrindige Thema, das beworben werden soll.

Dieses wird durch Partnerangebote ergdénzt.

Der B2C-Newsletter soll passgenau zum jeweiligen
Thema sein. Es werden max. 3-5 Partnerangebote
eingebunden.

Budget SUT: 500,- €

zzgl. Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjahrig

Partnerbeteiligung
durch Buchung der Angebotspldtze

Kosten fUr Partner

49.- € 9

—

Onlinewerbung

Zur kontinuierlichen Bewerbung der Region schalten
wir Onlinewerbung, z.B. Google-Anzeigen. Diese sollen

auf besondere Themen und Produkte aufmerksam
machen.

Budget: 5.000,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Partnerbeteiligung
Sie profitieren indirekt von diesen
Maf3nahmen.

Kosten fUr Partner
keine

Jahresausblick
2025 in Saale-

Unstrut
Y

Inhalt

Unsere Angebote

N




Uberregionales Marketing

Social Media
Wir posten regelmafig Inspirationsthemen auf den ezt T dan G My o o R are e e
verschiedenen Kandlen (FB, Insta, Google, ..) inkl. den e e e
Kandlen des Saale- und Unstrutradweges sowie @reiseland sachsen_anhalt . Mehr anzeigen
handgemacht Saale-Unstrut. FUr eine bestmdgliche

Reichweite nutzen wir die Kombination aus organischer

Reichweite und sponsored post.

Budget: 5.000,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

"Saale-Unstrut, eine der malerischsten Regionen
Mitteldeutschlands, erstreckt sich vom slidlichen Sachsen-Anhalt ab
y | Wettin entiang der Fiisse Saale, Unstrut, Weifser Elster und lim bis

ins nirdliche Thiringen bei Uhistddt-Kirchhasel. Bekannt als... Mehr

@ Saale-Unstrut-Tourismus e.\ © Neuigkelt hinzufigen

auf Google

-t ®

Immer am vierten In Saale-Unstrut Iocken'grorsx
Adventswochenende dffnen wie kleine Weihnachtsmérkte
unter dem Motto .Advent ind... um so richtig in...
13.12.2022 21.11.2022
Weitere Informationen Weitere Informationen

| —

WebApp "Der Kreis von Goseck"

.. ist ein Spiel zur Besucherlenkung und Steigerung des
Urlaubserlebnisses. 40 Erlebnisse sind integriert. Die
Webseite www kreis-von-goseck.de informiert Uber die
kostenfreie Spielmdglichkeit und enthdlt den Werbetrailer
zum Spiel. Ein Faltblatt dient zur Auslage in den
Touristinformationen und Ausflugszielen, aber auch bei den
Gastgebern.

Budget: 5.000,- € INTERAKTIVE REISE
zzgl. Sach- und Personalaufwand DURCH SAALE-UNSTRUT

Umsetzu ng: ga an ah rlg Entdecks, was du tu kennen gloa

-t ®

Saale-Unstrut
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Uberregionales Marketing

Pressearbeit S—

Bis zu 12 Uberregionale Pressemeldungen werden jedes Jahr
umgesetzt. Die Themen des Presseplans legen wir gemeinsam

mit der AG Marke & Marketing fest. DarUber hinaus Naturparadiese in Saale-Unstrut zu FuB entdecken
organisieren und begleiten wir individuelle Pressereisen. e oy o S e o o s

Budget: 17.000,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: 01.01. bis 31.12.2025

Partnerbeteiligung

o durch Zulieferung von Text- und Bildmaterial

e durch zur Verfigung stellen von Sach- und
touristischen Leistungen

Kosten fUr Partner
keine —

Anzeigen

Anzeigenschaltung in relevanten Tageszeitungen wie z.B.
der Welt am Sonntag und diversen Magazinen b g

s

Budget: 10.000,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjahrig

Partnerbeteiligung
abhdngig von Anzeigenangebot

Kosten fir Partner
bei Gemeinschaftsanzeigen: anteilige Kosten

Wir sehen uns
in Saale-Unstrut

Beteiligung Welt am Sonntag:
ab 690,- € pro Eintrag

www.saale-unstrut-tourismus.de

n



Uberregionales Marketing

Messen, Prdsentationen

Wir werden Sie und die Region bei
verschiedenen Messen prdsentieren,
u.a. auf der Grinen Woche und der ITB
Berlin, beim Thiringentag in Gotha
sowie der T&C Leipzig etc.

Budget: 16.000,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Partnerbeteiligung

Beteiligungspakete sind in Planung - )
Messebeteiligungen am Gemeinschaftsstand

e Grine Woche: tageweise kostenfreie
Standbegleitung

¢ |TB: kostenfreie Nutzung Gesprdéchstisch

e ThUringentag: n.n.

e T&C: ab 950,- € pro Counter

Kosten fur Partner
abhdngig von Beteiligungsumfang,
es erfolgt eine gesonderte Abfrage

Beteiligung an den Landes-
kampagnen von Thiringen
und Sachsen-Anhalt

Die Lander Sachsen-Anhalt und Thiringen realisieren
eigene Kampagnen mit unterschiedlichen
Schwerpunkten.

Wir beliefern die Lander fristgerecht mit Texten und Bitte Bild anklicken, um Videos zu starten
Bildern entsprechend des jeweiligen Content-

Schwerpunktes und achten dabei auf eine

Ausgewogenheit der Inhalte. Wir unterstitzen auch im

Umsetzungsprozess der Kampagnen.

Ansehon aul (B Yeulebe

Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Partnerbeteiligung
Sie profitieren indirekt von diesen

Maf3nahmen.
Kosten fur Partner P ok cesien
keine " Reisetipps

12


https://youtu.be/wkFKAUUc8PI

Uberregionales Marketing

Urlaubsjournal

Das Urlaubsjournal erscheint jahrlich mit einer
Auflage von 70.000 Stuck und umfasst ca. 100 Seiten.

Budget: 35.000,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: April bis November 2025

Partnerbeteiligung

Eine Beteiligung ist durch das Buchen
von einzelnen oder mehreren Seiten
moglich. Auch Anzeigen oder
Advertorials kénnen eingebracht
werden.

Kosten fir Partner
ab 890,- € pro Seite/Anzeige
zzgl. MwsSt.

kleinere Advertorials nach
Rucksprache

.
e-Unstrut

AUSZEIT
AM WASSER

Wegweiser zu Geiseltalsee und Co.

URLAUBS- -
JOURNAL

SeenfUhrer

Diese beliebte Broschire wird aktualisiert und
nachgedruckt. Geplant ist eine Auflage von 35.000
Stick (Laufzeit 2 Jahre).

Budget: 14.000,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: bis Ende Mdarz 2025

Partnerbeteiligung

Eine Beteiligung ist durch das Buchen
von Eintrdgen unterschiedlicher
Grofle moglich.

Kosten fUr Partner

verschiedene Beteiligungspakete
ab 299,- € pro Eintrag zzgl. MwSt.

13



Uberregionales Marketing

Stadtspaziergdnge

Von unseren kommunalen Partnern wurde der
Wunsch an uns herangetragen, die zuletzt 2020
aufgelegten Faltblatter Stadtspaziergénge in dem
aktuellen Marken-Design Saale-Unstrut neu
aufzulegen. In den kommmenden Jahren werden die
bestehenden Stadtspaziergénge kontinuierlich
Uberarbeitet. Die Neuauflage ist an die Entwicklung
eines Stakeholder-Signets gebunden.

Budget: 6.000,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Partnerbeteiligung

Bitte den Wunsch nach Umsetzung an die
SUT GmbH herantragen. Umsetzung erfolgt
entsprechend freier Kapazitaten (max. 4-6
Faltblatter pro Jahr).

Kosten fUr Partner
anfallende Druckkosten

Faltkarte Wasserwandern

Dem Thema Wasserwandern auf den FlUssen
wollen wir ein eigenes Informationsprodukt widmen.
Voraussichtlich entsteht eine Ubersichtskarte zu
den Wasserwander-Angeboten entlang unserer
FlUsse Saale, Unstrut, und Weif3e Elster mit QR-
Code-Verlinkungen zu Etappenbeschreibungen etc.

Budget: 5.000,- €

zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: bis Dezember 2025

Partnerbeteiligung
keine

Kosten fUr Partner
keine

14
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Uberregionales Marketing

Touristische Angebotsentwicklung
und -bUndelung fir Gruppen und
Ausbau der Kooperationen mit
Reiseveranstaltern (B2B)

Die Zusammenarbeit zwischen Reiseveranstaltern
und touristischen Leistungstrégern der Region soll
ausgebaut werden.

Dabei werden MafBnahmen in folgenden Bereichen
realisiert:

Angebotsentwicklung und Produktbindelung

e Entwicklung attraktiver und gut strukturierter
Reiseangebote, die den BedUrfnissen von
Reiseveranstaltern entsprechen

e BUndelung der einzelnen Angebote zu
marktfdhigen und buchbaren Reisepaketen,
die auf die Zielgruppen der Reiseveranstalter
zugeschnitten sind

Vermittlung von Kontakten und Netzwerken
e Forderung des Austauschs von
Leistungstragern innerhalb der Region, um
mafBgeschneiderte Angebote fir
Reiseveranstalter zu schaffen

Bereitstellung von Informations- und
Marketingmaterial
o Erstellung von Marketingmaterialien wie
Broschuren, Bildmaterial, Videos und
detaillierte Reisebeschreibungen, die den
Reiseveranstaltern die Vermarktung der
Region erleichtern
» BUndelung dieser Materialien auf der Website

Organisation von FAM-Trips
(Familiarization Trips)

» Organisation von Besichtigungsreisen (FAM-
Trips) fUr Reiseveranstalter, damit diese die
Destination und deren Angebote persdnlich
kennenlernen und besser vermarkten kénnen

Beratung und Schulung der touristischen
Leistungstrager
e Schulung touristischer Anbieter zur
Angebotsgestaltung sowie Trends und
Standards im B2B-Geschaft (z.B.
Buchungsprozesse, Vertragsgestaltung,
Qualitatsanforderungen).

Budget: 37.000,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Partnerbeteiligung

Teilnahme an Workshop und
Weiterbildungsangeboten, aktive
Produktentwicklung, Beteiligung
an FAM-Trips

Kosten fur Partner

keine,

Bereitstellung von Leistungen im
Rahmen der FAM-Trips

15



Gasteservice

FOr Gastgeber Buchungsportal for
Buchungsportale Erlebnisangebote

Sie kénnen die Buchungssysteme von Feratel und Aufgrund verstdarkter Nachfrage und der
Thiringen buchen (TOMAS) nutzen. Unsere Anderung des Nutzungsverhaltens streben wir
Kooperationspartner OBS (bei Feratel) und Lohospo die Etablierung eines Buchungssystems fur
(bei Thiringen buchen) unterstUtzen Sie bei der Erlebnisangebote in Saale-Unstrut an.
Einstellung lhrer Daten in das jeweilige

Onlinebuchungssystem und stehen Ihnen bei Fragen Budget: 5.000,- €

zur Verfigung. zzgl. Sach- und Personalaufwand

Umsetzung: ganzjdhrig
Daritber hinaus fungieren diese als Channelmanager.
Dies ist insbesondere fUr kleinere Betriebe von Vorteil,

weil sie auf séimtlichen Buchungsportalen digital Partnerbeteiligung

sichtbar werden. o Mitentscheidung bei der Wahl des
Buchungssystems

¢ Einbindung des Buchungsystems
auf den eigenen Vertriebs-
plattformen wie z.B. der Webseite

e Vertragslegung mit dem Anbieter

Budget: 7.000,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Partnerbeteiligung
Mittels Vertragslegung mit OBS/
Lohospo

Kosten fir Partner
abhd&ngig von der Wahl der
Buchungsplattform, prozentuale

Kosten for Partner Beteiligung an den Buchungen

verschiedene Provisionsmodelle:
12% bis 15% pro Buchung zzgl. MwSt.
(abhangig von Buchungsplattform)

16



Gdsteservice

Gastgeberverzeichnis

Das Gastgeberverzeichnis erscheint jahrlich mit
einer Auflage von 13.500 Stick und gibt einen
Uberblick Uber Hotels, Pensionen und
Ferienwohnungen/-hduser.

Budget: 10.000,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: Juni bis Dezember

Partnerbeteiligung

Eine Beteiligung ist durch das Buchen
von Eintrdgen unterschiedlicher
Grofe moglich (1/4-Seite bis
ganzseitig).

Kosten fir Partner
ab 119,- € pro Eintrag
zzgl. MwsSt.

Advertorials nach Ricksprache

Vertrieb der Destinationsbroschiren
und Nutzung des Saale-Unstrut-
Markendesigns

Wir verteilen regelmdfiig die Destinationsbroschiren
innerhalb der Region sowie bei Standortprdsentationen und
Messen. DarUber hinaus stellen wir Innen fur lhre eigenen
Produkte das Marken- und Designhandbuch, den
Kommunikationsleitfaden sowie das Logo in den
verschiedenen Varianten zur Verfigung.

Personal- und Sachaufwand
Umsetzung: ganzjahrig

Partnerbeteiligung

o eigenstandige Bestellung in der
Geschdaftsstelle und rege Nutzung der
Destinationsbroschiren

o Nutzung Design- und
Markenhandbicher der Marke Saale-
Unstrut fir die eigenen
Verdffentlichungen und Printprodukte

Kosten fUr Partner
keine

GASIGEBER

in Saale-Unstrut

“URLAUBS.
JOURNAL

GASTGEBER

in Saale-Unstrut

AM WASSER

Wegwelser zu Gelseltalsee und Co,
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Auf dem Weg zum nachhaltigen
Reiseziel: Umsetzung einer
Nachhaltigkseitsstrategie

Gemeinsam mit unseren Partnern arbeiten wir
an einer Nachhaltigkeitsstrategie. Die dort
festgelegten MaBnahmen werden schrittweise
ab 2025 umgesetzt.

Unser Ziel ist es, uns als ein nachhaltiges
Reiseziel aufzustellen. Ein Schritt auf diesem Weg
ist die Sensibilisierung, Schulung und
UnterstUtzung unserer touristischen Partner in
der Region zu diesem vielfdltigen
Themenbereich. Dabei verstehen wir die
nachhaltige Entwicklung des Tourismus in Saale-
Unstrut nicht als Projekt, sondern als einen
dauerhaften Prozess.

Partnerbeteiligung

Mitwirkung bei Umfragen, Workshops,

Netzwerkveranstaltungen etc.
Kosten fir Partner

Kosten fallen nur im Zuge von
Zertifizierungen an.

18

Die touristischen Partner der Region mdchten
wir inspirieren mit kleinen Schritten zu beginnen.
Partner, die einen Zertifizierungsprozess
anstreben, werden wir im Rahmen unserer
Moglichkeiten auf dem Weg begleiten.

Wer sich aktiv an diesem Prozess beteiligen und
ggfs. seine Erfahrungen teilen mdchte, der ist
herzlich eingeladen mitzuwirken.

Budget: 5.000,- €
zzgl. Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: fortlaufend



Nachhaltigkeit

handgemacht Saale-Unstrut:
Projektstand

FUr alle Netzwerkpartner gilt, dass sie von
verschiedenen Vorteilen profitieren kdnnen.

Budget: 20.000,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Vorteile fur die Netzwerkpartner Aktive Beteiligung am Netzwerk

e Prdsentation mit Bildern und Kontakt auf der
Website von handgemacht Saale-Unstrut

e Buchbarkeit von Erlebnisangeboten Uber die
Website

e Prasentation innerhalb der Publikation Uber
handgemacht Saale-Unstrut (wird stets
erweitert)

o Moglichkeit fur die Anfertigung von
professionellem Video- und Fotomaterial
(abhé&ngig von finanziellen Mitteln der Initiative)

e Einbindung in die Social-Media-Kommunikation

e Teilnahme an Austausch- und Kreativforen
sowie Mdarkten, Messen und
Weiterbildungsangeboten

Mehr dazu unter:
https.//www.handgemacht-saale-
unstrut.de/mitmachen/

Viel Freude mit der

In folgenden Bereichen k&nnen Sie Teil
des Netzwerks sein:

Handwerk

Landwirtschaftliche Produkte
Verarbeitete, veredelte Lebensmittel
Gastronomie/Hotellerie (ganzer Betrieb)
Gastronomie (einzelnes Gericht)
Gastgeber

Erlebnisangebote

Partnerbeteiligung
e durch Aufnahme ins Netzwerk
e Antragstellung muss erfolgen

Kosten fur Partner
150,-bis 300,- € zzgl. MwSt. pro Jahr
Beitrag abhd&ngig von Mitarbeiterzahl

Regionale Produkte als Souvenirs

Bieten Sie Ihren Gdsten ein kleines Sortiment der
wunderbaren Produkte der Handmacher an.
Kennen Sie z.B. die handgemacht Saale-Unstrut
handgemacht Sacle-Unstrut KUhltasche (29,90 €)?

Produkte sind aber auch bei den Handmachern
direkt erhdaltlich oder bei ausgewdhlten
Touristinformationen.

19


https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/wp-content/uploads/2021/07/Anmeldung_handgemacht-Saale.Unstrut.pdf
https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/wp-content/uploads/2021/07/1_Handwerk.pdf
https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/wp-content/uploads/2021/07/2_Landwirtschaftliche-Produkte.pdf
https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/wp-content/uploads/2021/07/3_Verarbeitete_veredelte-Lebensmittel.pdf
https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/wp-content/uploads/2021/07/4_Gastronomie_Hotelerie_gesamter-Betrieb.pdf
https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/wp-content/uploads/2021/07/5_Gastronomie_einzelnes-Gericht.pdf
https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/wp-content/uploads/2021/07/7_Gastgeber.pdf
https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/wp-content/uploads/2021/07/6_Erlebnisangebote.pdf

Nachhaltigkeit

Kampagne Leben & Arbeiten:
Saale-Unstrut. Mehr als du denkst.

Ziel der Kampagne ist es, die Region als attraktiven Lebens- und
Arbeitsort bekannter machen und mit der Kompagne Menschen
gewinnen, sich als Auszubildende, Arbeits-/Fachkréfte oder als
Grunder/Nachfolger fUr die Region zu begeistern und aktiv den
Tourismus mitzugestalten.

e Kampagnendurchfihrung

* Kampagnenwebseite
https://leben-arbeiten.saale-unstrut-tourismus.de/

o Contentproduktion (Videos, Website, Marketingaktionen)

e Veranstaltungen

e Netzwerkaufbau

Budget: 54.000,- €
zzgl. Sach-und Personalaufwand

Umsetzung: gonzjdhrig Eine Region voller Méglichkeiten

und Chancen: Saale-Unstrut ;

Partnerbeteiligung
Durch Teilnahme am Netzwerk “Gemeinsam
Saale-Unstrut”

Kosten fUr Partner
keine

Familie und Beruf
in Saale-Unstrut vereinen

Ein Forgderprajekt dec Landes Sachsen - inhalt Fmodemdenken

- .ﬂ:féhrfgeir&um
als Dy denkst.
=

Bewirke Grofies und gestalte
Saale-Unstrut mit

Mehr Entfaltung, als Du denkst

Nicole Liebetrau, Kiichenchefin

Ein Forgerpragekt des Landes SaEheen-Anhalt mmodenndenken

Bitte Bild anklicken, um Video zu starten
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https://leben-arbeiten.saale-unstrut-tourismus.de/
https://www.youtube.com/watch?v=wVDxg0bBMa0

Nachhaltigkeit

L3
[élj 5 ad l. e- U nstrut Leben im Tourismus v Arbeiten im Tourismus v

Leben im Tourismus

Deine Freize heiitern

Vorteile Voraussetzung fur die Teilnahme am
fur die Netzwerkpartner Netzwerk

e Prdésentation mit Bildern und Kontakt auf der
Kampagnenseite von “Leben und Arbeiten”

e Prasentation als regionaler UnterstUtzer der
Charta und der damit verbundenen Aufgaben

e Unterzeichnung der Charta “Gemeinsam Saale-
Unstrut”
¢ Umsetzung der Charta Inhalte im eigenen Betrieb

als aktiver Botschafter fUr ein attraktives Mehr dazu unter:
Arbeitsumfeld https//www.saale-unstrut-tourismus.de/leben-
* Informations- und Wissensaustausch und-arbeiten/arbeiten-im-tourismus/charta

innerhalb des Netzwerkes
o Netzwerkveranstaltungen zu

arbeitsmarktrelevanten Themen Partnerbeteiligung
e Einbindung in die Social-Media- e durch Aufnahme ins Netzwerk
Kommunikation * Antragstellung muss erfolgen
o Exklusiver Zugang zu allen Werbemitteln der
Kampagne Kosten fir Partner
e Teilnahme an Austausch- und Kreativforen keine

§s 1e-UnNsStrut Lebenimlowsmss Absten im Toukmus~ . . . :
St Die Griindungsmitglieder

Gemeinsam Saale-Unstrut

Hotel & Restaurant "Zur Kanone™

Parkhotel Giildene Berge Atrium Hotel Amadeus

21


https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/wp-content/uploads/2021/07/Anmeldung_handgemacht-Saale.Unstrut.pdf
https://www.saale-unstrut-tourismus.de/leben-und-arbeiten/arbeiten-im-tourismus/charta/
https://www.saale-unstrut-tourismus.de/leben-und-arbeiten/arbeiten-im-tourismus/charta/

Nachhaltigkeit

Kampagne zur Stdrkung des
Tourismusbewusstseins innerhalb der
Reiseregion Saale-Unstrut

Tourismus tragt entscheidend dazu bei, dass sich die
Lebensqualitdt in einer Destination verbessert.
Gemeinwohl fUr alle Anspruchsgruppen, die hier wohnen,
arbeiten und/oder sich erholen ist das grof3e Ziel.

Wir wollen mit einer mehrjahrigen Kommunikations-
kampagne Fakten aus dem Wirtschaftsfaktor Tourismus
sowie Wechselwirkungen von Tourismus, Standort und
Lebensraum an BUrger und Gaste vermitteln. Dies dient
der Stdrkung der Tourismusakzeptanz bei der
Bevolkerung und den politischen Entscheidungstrégern
und tragt zur Starkung des Tourismus insgesamt bei.

Dazu gehodren

e Contentproduktion

e Social-Media-Ausstrahlung

e crossmediale Anzeigenschaltung

o Entwicklung von Erlebnisangeboten
* etc

Budget: 14.500,- €
zzgl. Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Partnerbeteiligung
Sie profitieren indirekt von dieser
MafBnahme.

Kosten fir Partner
keine
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Schulungen fur Leistungstrdager und
kommunale Touristiker

Wir unterstUtzen Sie bei wichtigen Themen, welche die
touristische Arbeit mit sich bringt, halten Sie auf dem
Laufenden und bieten Schulungen an, an denen Sie
teilnehmen kénnen.

e Nutzung des Saale-Unstrut Veranstaltungskalenders
o Datenmanagement in Saale-Unstrut ThOCAT/SaiNT
¢ Google Business Account

e Fotocontent und Bildlizenzen

¢ Online-Buchbarkeit von Erlebnisangeboten

o Zertifizierung Barrierefreiheit (Reisen fur Alle)

Budget: 5.000,- €

zzgl. Sach- und Personalaufwand

Umsetzung: Die verschiedenen Termine werden
rechtzeitig bekannt gegeben.

Partnerbeteiligung
durch Nutzung der Schulungsangebote

Kosten fUr Partner
keine

Unser Tipp:
Nutzung der e-Learning-Plattform

Von unserer Webseite aus gelangen Sie auf
die touristische e-Learning-Plattform. Sie
bendtigen lediglich Ihre Zugangsdaten.
Weiterhin sind auch Neu-Registrierungen
maoglich.

www.saale-unstrut-tourismus.de/e-learning/

23


https://www.saale-unstrut-tourismus.de/e-learning/

Qualitat & Wissenstransfer

Produktschulungen & Infotouren

Wir laden zur Erkundung der eigenen Region ein. Dafir

planen wir gemeinsam mit unseren Partnern
verschiedene Infotouren, zu denen Sie und lhre
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter eingeladen sind.
Termine werden rechtzeitig bekannt gegeben.

Budget: 2.000,- €
zzgl. Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Partnerbeteiligung

Sie wollen Gastgeber einer Infotour sein und uns Ihr Produkt vorstellen?

Termine

Geben Sie uns gerne Bescheid. Ansonsten freuen wir uns, wenn Sie und

Ihre Mitarbeiter mit uns gemeinsam die Region besser kennenlernen.

e 23.03.2025|10.00-12.00 Uhr
LUtzen

e 25.08.2025]| 9.30-14.00 Uhr
Zeitzgrund

Klassifizierungen & Zertifizierungen

Unsere geschulten Mitarbeiter fUhren
Zertifizierungen fUr DTV, Wanderbares
Deutschland sowie Bett&Bike durch.

Budget: 500,- €
zzgl. Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Partnerbeteiligung

Bei Interesse an einer Zertifizierung/
Klassifizierung lhrer Unterkunft melden
Sie sich bitte in der Geschdaftsstelle.

Kosten fur Partner
abhdngig von der Zertifizierung

Kosten fir Partner
Eigenleistung bei Infotour-Gastgebern,
eigene Anreise bei Teilnahme an einer Infotour

Barrierefreiheit

Zwei unserer Mitarbeiter erhalten eine Ausbildung,
um zukinftig bei Einrichtungen, Unterkidnften und
Ausflugszielen die Qualitadtsstandards des
Informations- und Bewertungssystems “Reisen fur
Alle” (Barrierefreiheit) zu erheben.

Budget: 2.500,- €
Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Partnerbeteiligung

Bei Interesse an einer Erhebung lhrer
Einrichtung melden Sie sich bitte in der
Geschdftsstelle.

Kosten fur Partner
abhdngig von der Zertifizierung
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Qualitat & Wissenstransfer

Produktcheck:
Werden Sie Glanzlicht!

Unsere Qualitatsinitiative for lhr
touristisches Produkt

Der Produktcheck dient dazu, Ihre zielgrup-
penorientierten Produkte herauszuarbeiten,
welche unsere Markenessenz ,Verborgener
Glanz® ndher ausfUhren. Mit dem Produktcheck
wollen wir die Glanzlichter in Saale-Unstrut

finden.

Budget: 5.000,- € Unsere Glanzlichter
zzgl. Sach- und Personalaufwand Kaiserdom Merseburg
Umsetzung: fortlaufend Bahnhof DroyBig

SaaleHorizontale
Planetarium Jena
Uta-Treffen Naumburg
SunGolf Eckartsberga
Leuchtenburg

Partnerbeteiligung
FUhren Sie den Produktcheck durch.

Kosten fUr Partner

keine Stand Oktober 2024

lhre Vorteile & Benefits

Als Glanzlicht erhalten Sie u.a.:

e eine Einschatzung zur Qualitat Ihres
touristischen Produkts e O ;

e UnterstUtzungsleistungen in Form von T i —— gl
Beratung und Impulsen zur SO SeHn SIEGeRAUS & [ f’ N
Weiterentwicklung Ihres Produktes SCHALAI.AI.A ﬁ o J
(Coaching)

L)

Mit dem Erreichen des Glanzlicht-Status
profitieren Sie von verschiedenen Benefits:

e eine Pressemitteilung zur individuellen
Verwendung (insbesondere regionale
Ausspielung)

e einen Beitrag im Newsletter

e ein professionelles Fotoshooting

e individuelles Stakeholderdesign

» regelmdafiige Schulungen und Treffen aller
Glanzlichter

o Glanzlicht Gold: ,Vorkaufsrecht* und/oder
besondere Platzierung bei
Partnerbeteiligungen




Qualitat & Wissenstransfer

Wie lauft der Produktcheck ab?

Sie konnen den Produktcheck auf unserer
digitalen Plattform jederzeit durchlaufen. Er
enthdlt insgesamt 9 Module. In den Modulen sind
je nach Thema kurze Erklarvideos, Best-Practice-
Listen u.a. hinterlegt.

Falls Sie wahrend des Ausfullens unterbrochen
werden, kénnen Sie weitere Module auch an einem
anderen Tag absolvieren.

Sobald Sie alle Module abgeschlossen haben,
prufen wir lhre Eingaben und setzen uns mit Ihnen
in Verbindung. Soweit Sie mit uns einen
Kooperationsvereinbarung abgeschlossen haben,
teilen wir Ihnen anschlief3end den erreichten
Glanzlicht-Status mit oder unterstitzen Sie dabei,
an der einen oder anderen Stelle |hr Produkt
weiterzuentwickeln.

Hinweis: Es stehen Ilhnen in den Modulen
weiterfUhrende Lernvideos zur Verfigung, falls
Sie sich vor dem AusfUllen intensiver mit dem
Thema beschdaftigen mdchten.

Gern stehen wir Ihnen auch beratend zur Seite.

Der Weg zum Glanzlicht

Bitte Bild anklicken, um Video zu starten

26

MARKE

PRODUKT

QUALITAT

Produktcheck online
durchlaufen

vorlaufiger Glanzlicht-Status

Coachingprozess
(falls notwendig)

abschlief3ender
Glanzlicht-Status

Evaluierung nach 3 Jahren
(bei giltigem Partnervertrag)

S

Saale-Unstrut

Die Anwendung der Marke
Saale-Unstrut bei der
Produktentwicklung

Webinar, Stand: Dezembe >

Bitte Bild anklicken, um Video zu starten


https://youtu.be/qV3Ff4n1N94
https://youtu.be/UAcS0t1XbWc

Qualitat & Wissenstransfer

Marktforschung:
Kennzahlen-Dashboard

Uns steht ein Auswertungstool in Form eines
Dashboards zur Verfigung, mit dem wir die
Daten in Saale-Unstrut dauerhaft im Blick
behalten und auswerten kénnen. Das hat auch
fUr Sie den Vorteil, dass wir relevante statistische
Daten schneller mit Ihnen teilen und unsere
MarketingmafBnahmen zielgerichteter planen
und umsetzen kdnnen.

Sie finden das Dashboard im Partnerportal.
Informationen zum Partnerportal Seite 32-33.

Budget: 3.200,- €
zzgl. Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: fortlaufend

Partnerbeteiligung
durch Nutzung der zur Verfigung
gestellten Unterlagen und Daten

Kosten fUr Partner
keine

//ll/

Medica,

Marktforschungsstudien

Wir erwerben verschiedene Studien zur
Marktforschung sowie Datenerhebungen im
Bereich Tourismus, die wir lhnen fUr lhre eigene
Unternehmensentwicklung zur Verfigung
stellen.

Budget: 5.000,- €
zzgl. Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: fortlaufend

-

S
ALE REPORT




Daten- & Contentpflege

Eine unserer dauerhaften Aufgaben ist die Pflege
von Daten zu lhren Angeboten, Ausflugszielen,
Gasthausern, Ubernachtungsmaglichkeiten u.v.m.

Daher nehmen wir regelmdafiig mit Ihnen Kontakt
auf, um z.B. Offnungszeiten, Preise, neue Angebote
etc. abzufragen.

Wozu machen wir das?

Als zentrale Datenbank nutzen wir ThiCat, damit
die Daten zu lhren Einrichtungen und Angeboten
immer aktuell nicht nur auf unserer Webseite
ausgespielt werden kénnen, sondern auch
maschinenlesbar zur Ausspielung auf Landes- und
Bundesebene vorliegen. Schlie3lich informieren
sich immer mehr Menschen digital Ober ihr
Reiseziel. Je aktueller und aussagekraftiger die
Datenbasis ist, umso wahrscheinlicher fallt die
Wahl auf das vorgehaltene Angebot.

Budget: 6.000,- €
zzgl. Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Partnerbeteiligung

regelmdBige Bekanntgabe von
Anderungen und verlassliche Zuarbeit
bei Contentabfragen

Kosten fUr Partner
keine
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Veranstaltungskalender

Machen Sie von der Einstellung lhrer Veranstaltung in
den zentralen Veranstaltungskalender Saale-Unstrut
Gebrauch. Der Veranstaltungskalender kann
problemlos und kostenfrei auf Ihrer Webseite
integriert werden. Bei Interesse stehen wir Ihnen gern
zur Verfigunag.

Budget: 2.000,- €
zzgl. Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Partnerbeteiligung
Nutzung des Veranstaltungskalenders

Kosten fir Partner
keine




Datenmanagement

Schnittstellen & Portale

Die Datenbank ThiCat und die Webseite
kommunizieren mit weiteren wichtigen Kandélen.

Wir halten die Schnittstellen zu Outdooractive
(Tourenportal) und zu SaiNT (Datenbank fur
sachsen-Anhalt) vor und sorgen fir einen

reibungslosen Datenaustausch zwischen allen
Kandlen.

DZT KNOWLEDGE
GRAPH

POI

Gastgeber
Gastronomie
Orte/Regionen

weitere
Infrastruktur

Budget: 3.600,- €
zzgl. Personal- und Sachaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Partnerbeteiligung
keine

Kosten fUr Partner
keine

Veranstaltungen

WWW.SAALE-UNSTRUT-TOURISMUS.DE

HOLIDU
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regionale Netzwerkarbeit

Touristiker-Newsletter Sommerfest

Wir informieren Sie monatlich Gber wichtige
Themen und Angebote rund um den Tourismus.
Nutzen Sie den Newsletter auch fur die
Bekanntgabe lhrer eigenen Informationen und
Produkte.

Gemeinsam mit Ihnen wollen wir auf unserem
Sommerfest unser Netzwerk starken, uns besser
kennenlernen und Uber den Tellerrand schauen.

Budget: 5.000,- €
zzgl. Sach-und Personalaufwand

Budget: 200,- € Termin: 21. August 2025

zzgl. Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Partnerbeteiligung
durch Teilnahme
Partnerbeteiligung
durch Zulieferung von Text- und Bild- Kosten fir Partner
material bis zum 10. eines Monats an keine
newsletter@saale-unstrut-tourismus.de

Bitte nutzen Sie dafUr das
Newsletter-Formular.

Kosten fur Partner q
keine %

\
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mailto:newsletter@saale-unstrut-tourismus.de
https://downloads.saale-unstrut-tourismus.de/newsletter/formular_sut_newsletterzuarbeit.pdf

regionale Netzwerkarbeit

Tourismus-Stammtische

Die Tourismus-Stammtische finden 1x pro Jahr
statt. Ziel ist es, Uber die Marke Saale-Unstrut, Gber
neue Entwicklungen in der Tourismusbranche und
Projekte zu informieren. Gleichzeitig dienen sie
dazu, sich zu Ideen und Problemen auszutauschen
und gemeinsame Ld&sungsansdtze zu finden.

Budget: 1.000,- €

zzgl. Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: Februar 2025,

Termine werden noch bekanntgegeben

Partnerbeteiligung
Teilnahme und aktives Mitgestalten

Kosten fUr Partner
keine

Arbeitsgruppen

Um Saale-Unstrut als Reiseregion und die
touristischen Angebote weiterzuentwickeln,
engagieren sich die touristischen Akteure in
verschiedenen Arbeitsgruppen:
e AG Marke & Marketing
(25.02./22.09.2025)
e AG Produkt & Qualitét
(24.02./23.09.2025)
e AG Infrastruktur
(26.02./24.09.2025)

Budget: 1.500,- €
zzgl. Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: Die AGs tagen 2x jdhrlich.

Partnerbeteiligung
Teilnahme und aktives Mitgestalten

Kosten fUr Partner
keine

31



regionale Netzwerkarbeit

Partnerportal auf der Webseite

Auf unserer Webseite wird es ab 2025 einen Bereich Budget: 2.000,- €
geben, in dem wir fUr Sie wichtige Brancheninhalte zzgl. Sach- und Personalaufwand
vorhalten. Themen, die sich hier widerspiegeln, sind u.a.: Umsetzung: ganzjdhrig

e Organisation (Struktur und Veréffentlichungen der

SUT GmbH) Partnerbeteiligung

» Netzwerk (kommunale, privatwirtschaftliche & durch aktive Nutzung der im
Uberregionale Partner, Netzwerkveranstaltungen, Partnerportal eingestellten Inhalte
Newsletter) und Angebote

» Beteiligungen (Buchung von Beteiligungsangeboten)

o Wissen (Markenvorstellung, Strategien & Konzepte, Kosten fur Partner
Marktforschungsdaten, Férdermdglichkeiten, keine

Schulungen & Weiterbildungsinhalte)

o Destinationsentwicklung (Darstellung unserer
Aufgaben in den Bereichen Datenmanagement,
Nachhaltigkeit, handgemacht Saale-Unstrut, Leben &
Arbeiten, Barrierefreiheit, Qualitat)

Erlebniskarte

Dos Ut

e

Férderméglichkeiten Nachhaltigkeit

Korte Handgemacht Saale-Unstrut GNLINE

Aktuelle Netzwerkzahlen

2135

Ferienunterkontte

Kontaka ower Destinationsentwickng  Sociol Media
o0 3003 390 - 01 sarar Prmm— - F™
[E———— Lngsssnans JI—

© focoons
iy ko haxiosmade

viion anaduns Laben & Acbsten B sizguam

Mewslenter 2025 Earrerstrainen B wnketio
O wetie
B tondoemac:

@ Handgemecnt
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regionale Netzwerkarbeit

Aufbau und Inhalte des Partnerportals

Das Partnerportal versteht sich als ein wichtiger
Branchenbereich fur die Region Saale-Unstrut.

Es vereint Inhalte, die fur alle touristischen Leis-
tungstrager von allgemeiner Bedeutung sind,
bietet jedoch fur kommunale und privatwirtschaft-
liche Partner, die eine Kooperationsvereinbarung
abgeschlossen haben, weitere Vorteile.

Das Portal fiir Partner von Saale-Unstrut

Die Partner der Saale-Unstrut Tourismus GmbH
profieren von tiefergehenden Inhalten und
vergunstigten Beteiligungsangeboten mittels
Login-Zugang

Struktur und

Aufgaben SUT
Organi-
Vergabe g
sation
Karriere

Strategien &
Konzepte

Markt-
forschung

Daten-
management

Weiterbildung

Mediathek

Nachhaltigkeit

handgemacht
Saale-Unstrut

Leben und
Arbeiten Destinations

-entwicklung
Barrierefreiheit

Klassifizierung
Zertifizierung




Uberregionale Netzwerkarbeit &

Kooperationen

Tourismusnetzwerke
Thiringen / Sachsen-Anhalt

Das ist das Informations- und Kommunikationsangebot
der Bundeslénder. Wir besticken die Tourismus-
netzwerke mit wichtigen Informationen rund um die
Destination Saale-Unstrut.

Budget: 270,- €
zzgl. Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjahrig

Partnerbeteiligung

Nutzung der Tourismusnetzwerke als
Informationsquelle fur diverse
touristische Belange.

Kosten fUr Partner
keine

Tourismusnetzwerk Thiringen
https://thueringen.tourismusnetzwerk.info/

Tourismusnetzwerk Sachsen-Anhalt
https://www.tourismusnetzwerk-sachsen-anhalt.de/
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Tourismusnetzwerk
THURINGEN

TOURISMUSNETZWERK
" SACHSEN-ANHALT

Hinweis: Jeder von Ihnen kann Uber die
Netzwerke aktiv fUr Brancheninformationen
nutzen. Die Newsletteranmeldung ist
kostenfrei. Die Netzwerk-Webseiten sind
offentlich zugdanglich.

Ubermitteln Sie uns gerne Ihre wichtigen
Brancheninformationen oder auch
Stellenanzeigen. Wir stellen diese fUr Sie in
den Netzwerken ein


https://thueringen.tourismusnetzwerk.info/
https://www.tourismusnetzwerk-sachsen-anhalt.de/

Uberregionale Netzwerkarbeit

& Kooperationen

Mitarbeit in Arbeitsgruppen
Ubergeordneter Institutionen

Die Saale-Unstrut Tourismus GmbH vertritt die
touristischen Interessen in verschiedenen
Arbeitsgruppen auf Landesebene. Dazu gehdren

e Dbei der Thiringer Tourismus GmbH (TTG):
Lenkungs- und DMO-Gruppen sowie
themenbezogene Arbeitsgruppen

e Dbei der Investitions- und Marketinggesellschaft
Sachsen-Anhalt (IMG): Marketingausschuss und

AG Aktiv

e beim Landestourismusverband Sachsen-Anhalt:

Mitglied im Vorstand, Romanik-Beirat,
Geschaftsfihrerberatungen

Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjahrig

LEADER / regionale
Entwicklungsgruppen

Wir sind aktiv beteiligt an den LEADER-Gruppen
Saale-Unstrut-Triasland, Montanregion, Saale-
Holzland und Saale-Elster-Geiseltalsee:

e Vorstandssitzungen
e Entscheidungsgruppensitzungen
o Mitgliederversammlungen

Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjahrig

weitere Uberregionale
Netzwerke

Dazu gehoren:

e bei der Metropolregion Mitteldeutschland: AG
Kultur & Tourismus

e Dbeider IHK OstthUringen: Mitarbeit im
Tourismusausschuss

Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

SaaleHorizontale

AG Radfernweg Thiringer
Stadtekette

Elsterradweg

Wasserwandern

Goethe-Erlebnisweg

Erlebnisroute Kohle Dampf Licht Seen

Wir beteiligen uns an den verschiedenen
Kooperationen und Arbeitsgruppen zur Erhaltung der
Infrastruktur und zur Produktentwicklung. Auch die
analoge und digitale Sichtbarkeit dieser Angebote
gehort dazu.

Budget: 15.000,- €
zzgl. Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Partnerbeteiligung
Sie profitieren indirekt von diesen
MafBBnahmen.

Kosten fUr Partner
keine

35



Infrastruktur

Geschdaftsbesorgung fur den
Unstrutradweg e.V.

Die Saale-Unstrut Tourismus GmbH betreibt gemdafi In 2025 werden folgenden Marketingmaf3nahmen
Geschdaftsbesorgungsvertrag die Geschaftsstelle des umgesetzt:
Unstrutradweg e.V. Aufgaben sind die

raumibergreifende Koordination, Zusammenarbeit o Fertigstellung einheitliche

mit entsprechenden Partnern zur Erfassung,
Darstellung und Vermarktung des Unstrutradweges,
die Entwicklung und Umsetzung von
Werbestrategien, die Koordinierung und Leitung der
Arbeitsgruppen Marketing und Infrastruktur,
Pressearbeit, Qualitatssicherung, die Bereitstellung
eines Gdsteservices, Akquise und Abrechnung von
Fordermitteln sowie die direkte Berichterstattung
und Abstimmung mit dem Vorstand des Vereins.

Umsetzung: ganzjahrig
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Informationsbeschilderung

Betreuung der digitalen Kommunikationskandale
(Website, Social Media)

Anzeige Tambiente Magazin

Koordinierung Unstrutradwandertag
Prasentation auf der Rad+Freizeit - Die ADFC-
Radtouristikmesse, Bonn

Prospektauslage auf der Messe Fiets en
Wandelbeurs sowie weiteren Fachmessen.




Infrastruktur

Geschaftsbsorgung fur den
Saaleradweg e.V.

Die Saale-Unstrut Tourismus GmbH betreibt gemaf
Geschdaftsbesorgungsvertrag die Geschaftsstelle des
Saaleradweg e.V. Die Aufgaben umfassen dabei u.a.
die Koordinierung der Maf3nahmen im Rahmen der
ADFC-Klassifizierung, die Umsetzung von Marke-
tingmaf3nahmen und der Pressearbeit, die Koordi-
nierung und Leitung der Arbeitsgruppen Marketing
und Infrastruktur, die Bereitstellung eines Géste-
services, Akquise und Abrechnung von Foérdermitteln
sowie die VereinsfUhrung, Mitgliederbetreuung und
die direkte Berichterstattung und Abstimmung mit
dem Vorstand des Vereins.

Umsetzung: ganzjahrig

In 2025 werden folgenden Marketingmaf3nahmen
umagesetzt:

e Mafinahmen im Rahmen der ADFC-
Klassifizierung

e Betreuung der digitalen Kommunikationskandle
(Website, Social Media)

» Anzeige Tambiente Magazin

Présentation auf der Rad+Freizeit - ADFC-

Radtouristikmesse, Bonn

Ggf. Prasentation auf der Messe Fiets en

Wandelbeurs, Utrecht

Prospektauslagen auf Fachmessen

Erlebnis .
SAALERADWEG exs,

- s L] !‘A;._
Natur.Kultur.Genuss
_ser't tiber 30 Jahren
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Infrastruktur

Dienstleistungsvertrag mit dem
Saale-Holzland-Kreis

Imm Rahmen des Dienstleistungsvertrages mit dem
Saale-Holzland-Kreis nimmt die SUT GmbH zusatz-
liche Aufgaben im Bereich der Pflege und Weiter-
entwicklung der touristischen Leitinfrastruktur im
Landkreis wahr.

Zu den Aufgaben zahlen u.a. die Instandhaltung und
Pflege der gemdaf3 Radverkehrskonzept des Land-
kreises erstellten aktuellen Beschilderung von Rad-
wegen, die Realisierung, Pflege und Instandhaltung
der Markierung und Beschilderung Uberregional
bedeutsamer Wanderwege, das Mangelmanage-
ment fir die Bereiche Wandern, Radverkehr und
Wasserwandern, die Wahrnehmung der Aufgabe
eines Kreiswegewartes, die Initilerung, Koordinierung
und Abwicklung der jahrlichen Wegepflegeprojekte
mit ThiringenForst, etc.

b

Umsetzung: ganzjahrig

i Im Jahr 2025 planen die Kollegen des Teams
g, | neben ihren Daueraufgaben folgende Projekte
s % (Auszug):

i » 4 - e |m Bereich Wandern die Reinigung der
Wegweiser am Rundweg Jagdfieber, am
Sommerfrischeweg und am Zeitz(g)rundweg
sowie die Erneuerung der Markierung
(notwendig durch vermehrt auftretende
Waldschaden), Uberprifung und Ertichtigung
eines touristisch bedeutsamen
Ortswanderweges in Kooperation mit
Kommunen und ehrenamtlichen Wegewarten

e |m Bereich Rad: Erneuerung der
Routenpiktogramme am Saaleradweg und
Radweg Thiringer Stadtekette im
Landkreisgebiet, die Neutrassierung des
Saaleradwegs in der Ortslage Grof3pUrschitz
sowie Prufung und Aktualisierung der
Hauptwegweiser

ﬂ
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Bildnachweise
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Stand: Oktober 2024, Anderungen vorbehalten.

Mit freundlicher Unterstitzung von

Freistaat == Ministerium
CIr fiir Wirtschaft, Wissenschaft
TthI ﬂgen und Digitale Gesellschaft SACHSEN-ANHALT #moderndenken
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Saale-Unstrut Tourismus GmbH
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03445 233 790
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