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Die Saale-Unstrut-Region steht als touristisches
Ziel vor vielfaltigen Chancen - aber auch vor
neuen Herausforderungen.

Der Tourismus ist dabei weit mehr als nur ein
bedeutender Wirtschaftsfaktor: Er schafft
Einnahmen fUr zahlreiche Branchen, starkt
kommunale Haushalte durch Steuereinnahmen
und tragt maBgeblich zur Finanzierung
offentlicher Infrastruktur bei.

DarUber hinaus ist er ein zentraler Bestandteil
des Standortmarketings und der regionalen
Lebensraumgestaltung, da er entscheidend zur
positiven Wahrnehmung unserer Stddte,
Gemeinden und Landkreise beitragt.

Gleichzeitig entwickelt sich der Tourismus stetig
weiter. Gesellschaftliche Verénderungen,
wirtschaftliche Rahmenbedingungen und neue
Reisetrends haben das Nachfrageverhalten der
Gaste nachhaltig gepragt.

lhre Erwartungen an Qualitét, Service,
Nachhaltigkeit und digitale Angebote steigen -
und stellen damit auch die touristischen Akteure
vor neue Aufgaben.




Um langfristig wettbewerbsfahig zu bleiben,
braucht es eine konsequente
Professionalisierung im Tourismusmanagement
und -marketing. Dazu gehdren eine gezielte
Marktansprache, Investitionen in Service- und
Erlebnisqualitat sowie der Ausbau digitaler
Strukturen entlang der gesamten touristischen
Dienstleistungskette.

Ebenso wichtig ist eine gemeinsame
strategische Ausrichtung Uber kommmunale und
Landesgrenzen hinweg. Nur durch enge
Zusammenarbeit zwischen &ffentlichen und
privatwirtschaftlichen Partnern kénnen
Synergien genutzt und starke Erlebnismarken
geschaffen werden.

Die Saale-Unstrut Tourismus GmbH versteht sich
in diesem Prozess als |hr Dienstleister,
Netzwerkpartner und Koordinator.

Mit dem vorliegenden Beteiligungshandbuch
mochten wir Ihnen einen transparenten
Uberblick Uber unsere Projekte, Mafinahmen
und Kooperationen geben - und Sie dazu
einladen, sich aktiv an der touristischen
Weiterentwicklung der Region zu beteiligen.

Denn nur gemeinsam kénnen wir die Potenziale
der Saale-Unstrut-Region voll ausschopfen, ihre
Attraktivitdt steigern und sie als vielseitiges
Reiseziel weiter profilieren.



Unser Branchenportal -
Brancheninformationen,
Beteiligungen & mehr

In unserem Branchenportal stellen wir Ihnen wichtige
Informationen aus der Tourismusbranche zusammen.

Manche Inhalte k&nnen nur von registrierten Nutzern
eingesehen werden.

- . s Touristisches Branchenportal der Region
Als Partner profitieren Sie von den zusatzlichen Inhalten. Saale-Unstrut

Sie bendtigen jedoch eine Registrierung.

e Organisation (Struktur und Verdffentlichungen der
SUT GmbH)

o Netzwerk (kommunale, privatwirtschaftliche &
Uberregionale Partner, Netzwerkveranstaltungen,
Newsletter)

» Beteiligungen (Buchung von Beteiligungsangeboten)

e Wissen (Markenvorstellung, Strategien & Konzepte,
Marktforschungsdaten, Fordermoglichkeiten,
Schulungen & Weiterbildungsinhalte)

o Destinationsentwicklung (Darstellung unserer
Aufgaben in den Bereichen Datenmanagement,
Nachhaltigkeit, handgemacht Saale-Unstrut, Leben &
Arbeiten, Barrierefreiheit, Qualitét)

Partnerbeteiligung

durch aktive Nutzung der im
Branchenportal eingestellten Inhalte
und Angebote

Gemeinsam fiir eine attraktive Region
Saale-Unstrut

Aktuelle Betelligungsmiiglichhkelten
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EinfGhrung

Strategien &
Konzepte

Daten-
management

Partner-
portal

Destinations
-entwicklung




> Die Marke Saale-Unstrut

Mit der Marke Saale-Unstrut médchten wir eine
einheitliche Geschichte erzdhlen. In dieser
Geschichte schwingt die Markenessenz
“Verborgener Glanz” immer mit. Sie steht for
das, was die Akteure stolz und Saale-Unstrut
ausmacht. Es ist aber kein Slogan, mit dem nach
auBBen geworben wird, sondern das Leitelement,
unter dem die touristischen Akteure ihre
Produkte entwickeln.

Der Essenz sind drei Markenversprechen
zugeordnet, die sich aus der Tourismusstrategie
ergeben und unter denen sich die Mitglieder
noch starker wiederfinden:

e FUr die Ewigkeit

¢ Das Rare im Seltenen

e Von Hand gefertigt

Sie definieren die Leitgeschichte weiter aus und
schaffen die Verbindung zwischen den im
Tourismuskonzept bestimmten Werten und den
Akteuren.

Link zum Markenhandbuch
Link zum Designhandbuch

Link zum Kommunikations- & Contentleitfaden

Link zur e-Learning-Plattform

Das Logo Saale-Unstrut

Ausgehend von der bedeutenden Historie Saale-
Unstruts - unter BerUcksichtigung der namen-
gebenden FlUsse - entstand ein edel und
hochwertig wirkendes Logo in den Hauptfarben
Blau und Gold.

¢ Blau = abgeleitet von den FlUssen sowie der
frihen Himmelsbeobachtung (Goseck,
Himmelsscheibe)

» Gold = Glanz der touristischen ,Schatze” und
des kulturellen Erbes

o |nitiale S = bringt Verbdnde, Orte, Sehens-
wuUrdigkeiten und Akteure zusammen

« Initiale U = Rahmen und greift mit
Wappenoptik die die hochmittelalterliche
BlUtezeit auf

Partnerbeteiligung
aktive Anwendung und Nutzung

Hinweis: Auf der e-Learning-Plattform stehen
Ihnen 3 Schulungsvideos zur Verfugung, die Sie
in die Markenstruktur, die Anwendung sowie
die Moglichkeiten der Nutzung innerhalb lhrer
KommunikationsmaBnahmen einfUhren.


https://www.saale-unstrut-tourismus.de/downloads/ci/20220414_saale_unstrut_markenhandbuch_kompr.pdf
https://www.saale-unstrut-tourismus.de/downloads/ci/202405_saale_unstrut_designhandbuch.pdf
https://www.saale-unstrut-tourismus.de/downloads/ci/202405_saale_unstrut_designhandbuch.pdf
https://www.saale-unstrut-tourismus.de/branchenportal/wissen/e-learning/

MarkenfUhrung

Nutzung Logo & Design

O Beratung zur Marke und dem
Markenversténdnis Saale-Unstrut

O Zur Verfiogung stellen von
Logovarianten, Design- und
Markenhandbuch &
Kommunikationshandbuch

O Freigabeprozess bei Nutzung des
Logos Saale-Unstrut

Kosten

0,-€

fUr Kommunen & Partner

&3

nicht méglich
for Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

De
N

Saale-Unstrut

Weinbauort
Hohnstedt

1]
Freyburg (Unstrut) Bad Kostritz

JAHN-, WEIN- UND SEKTSTADT STADT DER B'S

Stakeholderdesign

Q Gemeinsame |ldeenentwicklung

O Betreuung Korrekturprozess und
Abstimmungen mit der
Gestaltungsagentur durch SUT

O Ubermittlung der finalen Dateien
an Partner

Q Dauerhaftes Nutzungsrecht fur
Partner

Kosten
0,- €
for Kommunen & Glanzlichter
o nicht mdglich

@[/ fur Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

S O

Saale-Unstrut Saale-Unstrut

Saalestadt Ita-1 ' Solestadt
WeiBenfels iumburg Bad Diirrenberg

25 ﬁ
~,
=
[~9 —
Stadt Miicheln Bahnhof DroyBig Wettin

(Geiseltal)

FERIENWOHNUNGEN an dE'r Saale



regionales Marketing

22 Binnenmarketing-Kampagne
Entdecke, was du zu kennen glaubst

Wir setzen die Kommunikationskampagne zur
Starkung des Tagesausflugstourismus fort. Dazu
gehoren die Aktualisierung der Landingpage, Social
Media-Anzeigen, regionale Prdsentationen, Influencer-
Kooperationen uv.m.

Zudem wird die Familien-Rallye m Sommer 2026
erneut stattfinden und zu Tagesausflugstipps fur
Familien leiten.

Budget: 20.000,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: 01.01. bis 31.12.2025

https://www.saale-unstrut-tourismus.de/
region/highlights/entdecke-saale-unstrut/

Saale-Unstrut

X

B, S°5eun siecen aus =) 4
SCHALALALA . 50 | (45

Familien- ¢
Partnerbeteiligung
Vorhalten eines besonderen Erlebnisses Ranye
und/oder eines Rabatts fur die Familien-Rallye Entdecke, was du
inkl. Ausgabestelle fUr die Sammelsticker. zu kennen glaubst.
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https://www.saale-unstrut-tourismus.de/region/highlights/entdecke-saale-unstrut/
https://www.saale-unstrut-tourismus.de/region/highlights/entdecke-saale-unstrut/

regionales Marketing

>> Saale-Unstrut Produktlinie

Wir bringen eine Produktlinie mit Merchandise-
Artikeln heraus. Dazu gehdren:

e Rucksdcke

e Socken

e T-Shirts

e MUtzen

e Trinkflaschen

e Tragetaschen

e Geschirrhandticher

Partnerbeteiligung
Abnahme von Artikeln fUr eigenen
Verkauf

Kosten fir Partner
abhdngig von Einkaufspreis der Artikel

Diese sollen online, bei Messen und Prdsentationen
sowie in den Tourist-Informationen der Region oder
an Ausflugszielen mit entsprechenden Shops
vertrieben werden.

Ziel ist es, die Zugehorigkeit zur Region deutlicher
hervorzuheben und damit die Marke Saale-Unstrut
zu stérken.

Budget: 10.000,- €
Umsetzung: ganzjdhrig

n



Destinationswebseite

Die Destinationswebseite ist das Herzstick
unserer digitalen Kommunikation und
Schaufenster der Region.

Wir aktualisieren die Seite www.saale-unstrut-
tourismus.de regelmafig.

Dazu gehoren die Content- und Datenbankpflege,

die Betreuung des Veranstaltungskalenders, SEO-
Mafinahmen sowie die allgemeine technische
Betreuung.

Budget: 8.500,- €
zzgl. Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Urlaub in Saale-Unstrut

12

Partnerbeteiligung
o Uberprufung der Aktualitat eigener Daten
 Zulieferung von Anderungen und
Korrekturen sowie ergéinzende Daten
o Eigene Pflege des Veranstaltungskalenders
* Besondere Werbeplatzierungen kdnnen
gebucht werden (siehe folgende Seiten)

Urlaub in Saale-Unstrut



http://www.saale-unstrut-tourismus.de/
http://www.saale-unstrut-tourismus.de/

Online-Pakete fUr die Webseite
www.saale-unstrut-tourismus.de

Werbekachel bzw. Kachelteaser
auf der Startseite

Q Prominente Darstellung lhres
Angebots auf der Startseite der
Webprdsenz der Reiseregion
Saale-Unstrut

O Verlinkung der Kachel direkt auf
Ihre Website

O Werbekachel ist gekennzeichnet
als "Tipp"

Kosten

300,- € pro Jahr

for Kommunen & Partner

X

max. 8 Partner pro Jahr

600,- €
for Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

Buchung/Anmeldung im

he
N

Branchenportal

Werbekachel bzw. Kachelteaser
auf einer Unterseite

O Prominente Darstellung lhres
Angebots auf einer thematischen E.
Unterseite der Webprésenz der -i'k
Reiseregion Saale-Unstrut

O Verlinkung der Kachel direkt auf UNESCO-Welterbe Mittelalter erleben
lhre Website

O Werbekachel ist gekennzeichnet
als "Tipp" .y

Kosten Keramik & Porzellan Naturparke

150,- € pro Jahr Darstellungsbeispiel
fir Kommunen & Partner

max. 4 Partner pro Jahr
je Unterseite

300,- € pro Jahr
fOr Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

Buchung/Anmeldung im

Branchenportal ‘

OB

13
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Image-Unterseite oder Blogbeitrag

O Einbinden einer thematischen
Unterseite oder eines individuellen

Blogartikels
Q Dauerhafte Darstellung, einmalige
Erstellung
Kosten

Buchung/Anmeldung im

Branchenportal

500,- € (einmalig)

fUr Kommunen & Partner
max. 5 Partner pro Jahr

nicht mdglich
for Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

R O Y

Inhaltsseite zu
Ihrem Angebot

Q Erstellung einer Inhaltsseite zu
Ihrem Angebot und Platzierung
dieser auf einer der Themenseiten
als Bestandteil des gesamt-
touristischen Angebots.

Q Der Inhalt basiert auf dem
Datenbankeintrag der ThiCat

Kosten

Buchung/Anmeldung im

Branchenportal
@ o R

for Kommunen & Partner

200,- € pro Jahr
fur Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

he
N

& Sasle-uUnstru -
Psst ... so erlebnisreich perlt
Rotkdppchen-Sekt

Ein Besuch in der Rothdippchen.Erlebniswelt

Darstellungsbeispiel

¥ sanlo-Unstrut

BargbaumuSeum Deuben

Darstellungsbeispiel




Onlinewerbung

Zur kontinuierlichen Bewerbung der Region mochten
wir Onlinewerbung auf verschiedenen Plattformen
schalten. Diese sollen auf besondere Themen und
Produkte aufmerksam machen.

Umsetzung: ganzjahrig

Die MaBnahmen werden nur mit Partner-
beteiligung umgesetzt.

Wenn sich nicht gentigend Partner
beteiligen, entfdllt die jeweilige
Mafinahme.

@ Online-Werbeméglichkeiten

Hessisch-Niedersdchsische Allgemeine

O Content Marketing/PR-Text:
Artikel mit 3.000 Zeichen und
e Max. 10 Bildern
e Platzierung des Artikels auf der
Startseite fur 1 Tag
o Davuerhafte Auffindbarkeit Ober
Suchmaschine

Q Anzeige Newsletter mit Verlinkung

Kosten

400,- €

fUr Kommunen & Partner

500,- €
zusatzlicher Anteil SUT

Umsetzung nur mit 3
Partnerbeteiligungen maéglich

°E B

) nicht méglich
@[/ fir Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

Buchung/Anmeldung im

Branchenportal K

Kausel Lokais = W Yarormsner - sten Maswrachaan Abo - Buan ofaper O 1 M

Der Anfang vom Ende? 5o
vl gind die Autebahnen b
Fraitag

Den Sonnenuntergang bewundern:
10 Tipps fir den Urlaub in Italien

Akibe Losormeisen & dos FaigoZed-Mag

Mediadaten

¢ Das reichweitenstarke regionale
Nachrichtenportal fir Nordhessen
und Sudniedersachsen

o Monatlich Uber 33 Mio. Besuche

« Uber 55 Mio. aufgerufenen Seiten

e 300.000 Newsletter Abonnenten

www.hna.de

15



Mediengruppe Kreiszeitung

(O Online Advertorial
e Eingebunden in der Wunsch-
Rubrik
e Inkl. 50.000 Native Teaser-
Einblendungen

O Auf der Startseite (rotierend)

Kosten
@ 300,- €
O

fUr Kommunen & Partner

Umsetzung nur mit 3
Partnerbeteiligungen méglich

nicht méglich
fOr Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

he
N

Buchung/Anmeldung im

Branchenportal

Beteiligung an den Landes-
kampagnen von Thiringen
und Sachsen-Anhalt

Die Lander Sachsen-Anhalt und Thiringen realisieren
eigene Kampagnen mit unterschiedlichen
Schwerpunkten.

Wir beliefern die Lander fristgerecht mit Texten und
Bildern entsprechend des jeweiligen Content-
Schwerpunktes und achten dabei auf eine
Ausgewogenheit der Inhalte. Wir unterstitzen auch im
Umsetzungsprozess der Kampagnen.

Umsetzung: ganzjdhrig

Partnerbeteiligung

Sie profitieren indirekt von diesen Maf3-
nahmen, indem wir Ihr Angebot
empfehlen und weiterleiten.

Weiter Beteiligungen kénnen ggf. direkt

bei den Landesmarketinggesellschaften
gebucht werden.

16
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LOKALES NEDERSACHIEN BREMEN WIRDER SPORY a,

REISEN WEITERE NACHRICHTEN

D wahes Dracula-Schlow: Bic  Mancy: Ruandgang durch das

distere” Geuchichte dahinter

ESTA: Einrsissgebishr Fur LISA
verdappelt sich Ende des Manat

[ugendutil-Zentrum Frankreichs

Medikamente weg: Verlust
berechtigt um Reiseabbuch

von Liguriens
e des Puemant

Dée beste Wanderung Europas
Dicse Routen geltenals
urwergessliches Exlebals

«
L

Mediadaten

o Zeitungsportal in Nordwest-
Niedersachsen
e 3,36 Mio. Zugriffe pro Monat

www.kreiszeitung.de

Bergaul & Bdm: auf der SaaleHorizontale

D foaTihe

Bitte Bild anklicken, um Videos zu starten

Reisetipps uid
Veranstaltungen



https://youtu.be/oHqpbweAyf0?list=TLGGqc4HiRfyi8syMjEwMjAyNQ

Social Media

Wir posten regelmdafig Inspirationsthemen auf
den verschiedenen Kandlen (FB, Insta, Google, ...)
inkl. den Kandlen des Saale- und
Unstrutradweges sowie handgemacht Saale-
Unstrut. FUr eine bestmdgliche Reichweite nutzen
wir die Kombination aus organischer Reichweite
und sponsored post.

Zusatzlich gehen wir Kooperationen mit
Influencern ein, die mit ihrer Reichweite zur
Bekanntheit von Saale-Unstrut beitragen kénnen.
Diese Maf3nahmen sind nur mit entsprechender
Partnerbeteiligung moglich.

Umsetzung: ganzjdhrig

12:07 R 5

¢ Saale-Unstrut-Tou.. @ ~ Q

@ Saale-Unstrut-Tourismus
18 1-G

Saale-Sperrung bei Naumburg:
Die besten Alternativen fir Wass... Mehr anzeigen

] X - ==
Insights und Anzeigen 2
.! Beitrag bewerben
ansehen

) &

Gefallt mir Kommentieren Teilen

TN Casla astes it Tasslanain

@ ® ® & @

Partnerbeteiligung

Sie liefern uns Texte und Bilder zu,
entweder in Eigenregie als Inspiration fur
uns oder nach Aufforderung.

Deine Reels

17



B2C-Newsletter

Wir geben bis zu 5x jahrlich einen Newsletter for
Endkunden heraus. Wir definieren das vordergrindige
Thema, das beworben werden soll. Dieses wird durch
Partnerangebote ergdnzt.

Der B2C-Newsletter soll passgenau zum jeweiligen
Thema sein. Es werden max. 3-5 Partnerangebote
eingebunden.

Budget SUT: 500,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Q Inhalte werden durch die Akteure
zugearbeitet,

O Korrekturprozess

(O Finaler Versand durch SUT

Mediadaten

e ca. 2000 Empfanger
e 3-6% Clickrate (sehr gut)
e 8-22% Click-to-open-Rate (gut)

Angebot Newsletter-Beitrag

@ ab 49.- €
for Kommunen & Partner

( i ) max. 5 Beitrdge je Ausgabe

Buchung/Anmeldung im

Branchenportal

) ab 79,- €
@[/ fur Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

» Angebot Exklusiv-Newsletter

18

249,- €

for Kommunen & Partner

nicht mdglich
fUr Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

@ max. 2 Newsletter pro Jahr
[ ]
ar;

Partnerbeteiligung :§\
durch Buchung der

Angebotsplatze

Ausgaben im Jahr 2026

e 01/2026 - Wo es am schonsten blUht
(FrUhblUher, Ausblick Parks & Garten)

e 03/2026 - Viele Wege fUhren zum jungen Wein
(Beginn Weinsaison: Aktivtipps & Wein-VA)

e 06/2026 - Tipps entlang unserer FlUsse

e 08/2026 - Wanderungen zwischen Wald &
Reben

e 11/2026 - Besinnlichkeit zwischen Burgen &
Schléssern (Advent & Weihnachten)

N Saale-Unstrut i | By | it

Squle-i_]hstrut‘ :

Limbe, T Frou/Herr Dr. Mustenmonn,

Geschmack, der verbindet

| Unser Weinherbst in Soake-Unstrut

[ —— W e S - Bl AT S
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=
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Uberregionales Marketing

WebApp "Der Kreis von Goseck"

.. ist ein Spiel zur Besucherlenkung und Steigerung des
Urlaubserlebnisses. 40 Erlebnisse sind integriert. Die
Webseite www.kreis-von-goseck.de informiert Uber die
kostenfreie Spielmdglichkeit und enthdlt den Werbetrailer
zum Spiel. Ein Faltblatt dient zur Auslage in den
Touristinformationen und Ausflugszielen, aber auch bei den
Gastgebern.

Budget: 3.000,- €

zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjéhrig

@

Erstellung & Inkludierung
einer neuen Station

ab 2.150,- €

fur Kommunen & Partner
max. 3 Stationen pro Jahr

nicht méglich
fur Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

RO Y

INTERAKTIVE REISE

DURCH SAALE-UNSTRUT

Entdechs, wos du zu kennsn gl @t

S

Saale-Unstrut

19



Pressearbeit

Bis zu 12 Uberregionale Pressemeldungen werden jedes Jahr
umgesetzt. Die Themen des Presseplans legen wir gemeinsam

mit der AG Marke & Marketing fest. DarUber hinaus
organisieren und begleiten wir individuelle Pressereisen.

Budget: 12.500,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: 01.01. bis 31.12.2025

Partnerbeteiligung
e durch Zulieferung von Text- und
Bildmaterial
o durch zur Verfigung stellen von Sach-
und touristischen Leistungen

Pressemitteilung exklusiv

O Achtung! Thema muss Uberregionale
touristische Relevanz aufweisen.
Vorabsprache mit SUT notwendig

O SUT Ubernimmt Koordination zwischen
Presseagentur Thiel PR und Partner

inhaltliche Zuarbeit erfolgt Uber Partner

(O FErstellung der PM sowie Versand
erfolgen Uber Thiel PR

Mediadaten

e Versand der Meldung an 600-1.000
Redaktionen im deutschsprachigen
Raum (abhdngig von Thema &
Zielgruppe)

o Verdffentlichung im SUT-Presseportal
(ca. 18.000 Zugriffe)

20

Maturparadiese in Saale-Unstrut zu Full entdecken

Traumbatie

aturiandachation

inmanen -
Tt FrstPs Lt el ) ARSI ) (b o ety PP |
Dewtachiong schéni T

P W st 2003 (N -

it mem L g Bty et Tine e e it Mo et
Hnnte Hascr v o e B

Sanste s st (3te 8

Nur auf Anfrage

Angebot Exklusiv-Pressemeldung

750,- €

fur Kommunen & Partner

nicht mdglich
M/ fir Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

Pressebereich

Saale-Unstrut




Print-Anzeigen & Advertorials

Anzeigenschaltung in relevanten Tageszeitungen
wie z.B. der Welt am Sonntag und Special-Interest-
Magazinen

Umsetzung: ganzjdhrig

Partnerbeteiligung

Die MaBnahmen werden nur mit
Partnerbeteiligung umgesetzt. Wenn
sich nicht gentgend Partner
beteiligen, entfdllt die jeweilige
Maf3nahme.

Kosten fOr Partner
bei Gemeinschaftsanzeigen: anteilige
Kosten

Welt am Sonntag - Ausgabe Ost

O

Sonderseite in der WELT am

Sonntag Ausgabe Ost mit flexibler
Seitenplatzierung

O 1x im FrUhjahr, 1x im November
geplant

Kosten

RO F

Buchung/Anmeldung im

Branchenportal

750,- €

for Kommunen & Partner

Umsetzung nur mit 6
Partnerbeteiligungen maéglich

nicht méglich
fOr Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag
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Mediadaten

154.000 Leser/innen

Leser zwischen 30-59 Jahren
Mehr als 60 % der Leser haben
Abitur, die Hochschulreife oder ein
Studium

Mdnner: 64 %, Frauen: 36 %
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Beteiligungen an
Special-Interest-Magazinen

WELT

O
O

&
)
@

[~

Reiseguide

Halbseitiges Advertorial in der
Reise-Beilage der WELT

Beilage hat eine Gultigkeit von
mindesten 6 Monaten

Buchung/Anmeldung im

Branchenportal

1.250,- €

fur Kommunen & Partner

1.000,- €
zusatzlicher Anteil SUT

Umsetzung nur mit 2
Partnerbeteiligungen méglich

nicht moglich
fur Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

LandIDEE - Reisestrecke

Eines der bedeutendsten Garten-
Magazine in Deutschland

O 1

Seite in der Reisestrecke, davon

2x 0,25 Seitenanteil fUr Partner

Kosten

*0E 8

Buchung/Anmeldung im

Branchenportal

1.550,- €

for Kommunen & Partner

3.100,- €
zus@tzlicher Anteil SUT

Umsetzung nur mit 2
Partnerbeteiligungen maéglich

nicht moglich
fur Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

Wow assel

s it Bl
P

Mediendaten

e Langfristig angelegte Beilage zur
WELT

e Reichweite DIE WELT
(Gesamtauflage): 996.000
Leser/innen Print + 113.926
Leser/innen e-Paper

Mediendaten

o Auflage: 220.000 Stuck
e erscheint 2 x monatlich

www.landidee.de



https://www.landidee.de/

MIT LIEBE - Edeka Kundenmagazin

() Genussmagazin von Edeka
O 1 Advertorial in den Ausgaben

Hessenring, Nordbayern-Sachsen-
Thoringen, Rhein-Ruhr

Kosten

Buchung/Anmeldung im

Branchenportal

300,- € bis 750,- € je Adv.

fUur Kommunen & Partner

500,- € bis 1.350,- €
zusatzlicher Anteil SUT

Umsetzung nur mit 2
Partnerbeteiligungen maéglich

nicht mdglich
for Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag
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Mediendaten

3,2 Millionen Leser gesamt
Auflage: 1,7 Millionen gesamt
Erscheint 6 x im Jahr
Kostenfreie Auslage in Edeka
Markten

www.edeka.de/kundenmagazin

23


https://www.landidee.dehttps/www.edeka.de/services/mit-liebe-kundenmagazin/aus-dem-mit-liebe-magazin/kundenmagazin_mit_liebe.jsp

Messen, Prdasentationen

Wir werden die Region bei verschiedenen Messen
prasentieren, u.a. auf der Grinen Woche und der
ITB Berlin, beim Sachsen-Anhalt Tag in Bernburg,
bei der Leipziger Buchmesse sowie der T&C
Leipzig etc.

Budget: 20.000,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Grine Woche
Berlin, 16.-25.01.2026

O O

Internationale Tourismusboérse (ITB)

Berlin, 03.-05.03.2026

4 Grune

Grine Woch
rone Woche Woche

16.-25.01.2026

Fakten

e rund 310.000 Besucher

e Leitmesse fUr Landwirtschaft,
Erndhrung, Gartenbau und
Landurlaub

e Prdsentation mit eigenem Stand in
der Thiringen-Halle

Kosten

Buchung/Anmeldung im

Branchenportal

175,- € pro Tag
AnschlieRergebUhr fir
Kommunen & Partner

3

max. 1 Partner pro Tag
als Anschlief3er méglich

nicht mdglich
fOr Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

[ )
R O
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Leipziger Buchmesse
Leipzig, 19.-22.03.2026

O--0O

Touristik & Caravaning
Leipzig, 18.-22.11.206

Sachsen-Anhalt-Tag
Bernburg, 05.-07.06.2026

ITB Berlin 2 ITB
03.-05.03.2026 BERLIN

Fakten

e rund 100.000 Besucher

* grofite touristische B2B-Messe

e 5.800 Aussteller und 2.700
Journalisten

e Gesprdachstisch am Sachsen-
Anhalt-Stand

Kosten

Buchung/Anmeldung im
Branchenportal

@ kostenfreie Nutzung

des Gesprdchstischs
for Kommunen & Partner

@ max. 2 Partner pro Tag,

buchbar sind Zeitslots

o nicht méglich
@[/ fur Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag



Leipziger Buchmesse
19.-22.03.2026

Leipziger
Buchmesse

.ek

Fakten

e rund 286.000 Besucher

e 2.040 Aussteller und 3.658
Medienschaffende

¢ Prdsentation mit eigenem Stand im
Bereich “Reisen”

Kosten

Buchung/Anmeldung im

Branchenportal ‘

200,- € pro Tag
AnschlieRergebUhr fur
Kommunen & Partner

max. 1 Partner pro Tag
als Anschlief3er méglich

nicht mdglich
fur Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

O B

2 TOURISTIK &
7 CARAVANING

T&C Leipzig
18.-22.11.2026

Fakten

* rund 57.000 Besucher

¢ 160 Journalisten

e Einzugsgebiet Umkreis von rund
100 km

¢ eigener Stand im Bereich Reisen

Kosten

Buchung/Anmeldung im
Branchenportal

950,- € pro Counter

fur Kommunen & Partner

3

nicht mdglich
fur Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

he
N

Sachsen-Anhalt-Tag
05.-07.06..2026

Fakten

e rund 150.000 Besucher

e Prdsentation mit eigenem Stand im
Bereich Burgenlandkreis/
Saalekreis

e Anmeldung Uber die Landkreise

Kosten

kostenfreie Gber den
BLK & SK

for Kommunen & Partner

Anmeldung Uber die
Landkreise

nicht méglich
fur Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

O
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Urlaubsjournal

Das Urlaubsjournal Saale-Unstrut ist unser

inspirierendes Reisemagazin, das sich sowohl an Partnerbeteiligung

potenzielle Gaste als auch an Urlauber vor Ort richtet. Eine Beteiligung ist durch das Buchen
Es verdeutlicht die Schénheit und den Reichtum der von einzelnen oder mehreren Seiten
Region - mit Geschichten Uber Kultur, Natur, Genuss moglich. Auch Anzeigen oder

und Handwerk, die Lust machen, Saale-Unstrut zu Advertorials kénnen eingebracht
entdecken und zu erleben. werden.

Budget: 35.000,- € Buchung kleinerer Advertorials nach
zzgl. Sach- und Personalaufwand Rucksprache

Umsetzung: Mai bis November 2026

Mediadaten

e Reichweitenstarkstes Printmedium
der Saale-Unstrut Tourismus GmbH

¢ Umfang ca. 100 Seiten

o Auflage: 60.000 Stiuck

e Vertrieb Uber Tourist-Informationen,
Messen, Stadtfeste und Infopost-

Versand URLAUBS?
JOURNAL
Kosten Buchung/Anmeldung im

Branchenportal

VWS

@ 890,- € je Innenseite

fUr Kommunen & Partner

1.340,- €
U2/U3 (Umschlag-Innenseiten)

1.790,- €
U4 (Ruckseite)

E e
Sehbosskirche
Goseck

S \on Burgen
fi und Schiossern

1.270,- € je Innenseite
for Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

De
N

1.915,- €
U2/U3 (Umschlag-Innenseiten)

Im Rhythmus
der Wellen

2.550,- €
U4 (Rickseite)



Stadtspaziergdnge

Von unseren kommunalen Partnern wurde der Wunsch an
uns herangetragen, die beliebten Faltblatter
JStadtspaziergdnge” fortzufUhren.

Wir bieten daher die Erarbeitung und Herausgabe dieser
Flyer an, die Gdsten ein individuelles Erkunden des
jeweiligen Ortes ermoglichen. In den kommenden Jahren
werden die bestehenden Stadtspaziergénge sukzessive
Uberarbeitet und aktualisiert. Die Neuauflage ist an die
Entwicklung eines Stakeholder-Signets gebunden.

Budget: 6.000,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Kosten

Q Bitte den Wunsch nach Umsetzung
an die SUT GmbH herantragen.

Q Es ist nur die Umsetzung einer
begrenzten Anzahl an
Stadtspaziergéngen pro Jahr
maoglich.

O Nach Druckfreigabe werden alle

Daten an den Partner Ubertragen
zur weiteren Verwendung.

Erlebniskarte

Die Erlebniskarte erfahrt eine Aktualisierung und einen
Nachdruck.

Auflagenhdhe 60.000 Stuck (Laufzeit 2 Jahre)
Budget: 17.000,- €

zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: 01.01. bis 31.12.2026

X

RV

&

Bad Kostritz
ATADY DEN B8

BAD KOSTRITZ
ENTDECKEN

www St thaos LI 08

Nur auf Anfrage
Druckkosten

for Kommunen & Partner

max. 4 Partner pro Jahr

nicht méglich
for Akteure ohne Mitgliedschaft/
Partnerschaftsvertrag
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Cotent-Creatior-Kooperationen

Mit authentischem Storytelling und inspirierenden
Bildern prasentieren Influencer/ Content Creator
die Reiseregion Saale-Unstrut auf ihren Social-
Media-Kandlen und ihren Webseiten.

Die Maf3nahmen werden nur mit
Partnerbeteiligung umgesetzt.

Wenn sich nicht genigend Partner
beteiligen, entfdllt die jeweilige

Durch gezielte Kooperationen mit passenden
Mafinahme.

Influencern wird die Bekanntheit der Region
gesteigert und neue Zielgruppen werden
emotional angesprochen. Damit profitieren wir
von einer hohen Reichweite und glaubwirdigen
Empfehlungen in einem modernen
Kommunikationsumfeld.

Umsetzung: 01.01. bis 31.12.2026

} Beteiligungen an
Content Creator-Kooperationen
ROSA

Rosa Krokodil KROKODIL
Angebotsibersicht e Krmioed

() GrofBes Paket (36 Stunden in..)

Q Mit Einbindung von bis zu 7
Ausflugszielen mit
e Dbis zu 2 Reels
e 1 Foto-Karussell mit Co-
Autorenschaft
e mind. 5 TikTok
e mind. 10 Slides in der Storie pro
Tag

(O Beitrag als Mini-Guide auf der
Website (dauerhaft verfugbar)

Mediadaten
Buchung/Anmeldung im
Branchenportal
« Echte, treue und stetig wachsenden @ 500,- €
Community for Kommunen & Partner
e Zielgruppe: Familien aus dem
adaptiv-pragmatischen Milieu LS.J 1-090’,' € ,
« 1.4 Mio Views/Monat . zusatzlicher Anteil SUT
o Website: 32.000 Seitenaufrufe O Umsetzung nur mit 5
* Instagram: 51.000 Follower !/ Partnerbeteiligungen méglich
o TikTok: 21.000 Follower
e Pinterest: 150.000 Seitenaufrufe [ ] nicht mdglich
o Newsletter: 1.500 Abonnent/innen .l'_|’ fOr Akteure ohne

Partnerschaftsvertrag

Die Freizeitplattform fir Familien - Rosa
Krokodil

Entdecke mit Rosa Krokodil handverlesens
Fraizaittipps fiir Familien in Mitteldeutschiand. Von,.,
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WETRAVELTHEWORLD

Angebotsiubersicht

O O OO0

Blogpost
1Instagram Reels
1 Facebook Reel

1 Instagram/Facebook Story mit
mind. 5 Slides

Mediadaten

Zielgruppe: Reiselustige, vor allem
aus deutschsprachigem Raum
Blog/Website: 973.000 Seitenaufrufe
Instagram: 50.000 Follower
Facebook: 51.000 Follower

TikTok: 36.500 Follower

YouTube: 5.700 Subscriber
Pinterest: 359.000 Seitenaufrufe pro
Monat

Tripadvisor: 5.500 Follower
Newsletter: 23.00 Abonnent/innen

D seme wogues

T T e dn

Buchung/Anmeldung im

Branchenportal

@ 750,- €
fur Kommunen & Partner

g 1.000,- €
. zusatzlicher Anteil SUT

@ Umsetzung nur mit 5
! Partnerbeteiligungen méglich

) nicht méglich
M7 fur Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

Startseite

Mehrfach ausgezeichneter Reiseblog mit den
schansten Reisezielen in Deutschiand, Europa &
wilbweit = Abanteuar. Rosdirips & StAdtereisen

@

29
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Fraulein Drauf3en

Angebotsubersicht

3- bis 4-tégige Produktionsreise
1 ausfUhrlicher Blogartikel
diverse Social-Media-Posts

Veroffentlichung der Touren auf
Komoot-Profil

ONONONO,

Mediadaten

e Zielgruppe: 65% weiblich, 35%
mannlich im Alter von 25-54 (14%)
aus DACH-Raum

o Blog/Website: 50.000-70.000
Seitenaufrufe pro Monat

e Instagram: 33.000 Follower

e Facebook: 20.000Follower

e Komoot: 23.000 Follower

TLIT
FRALLEIN DRAUSEN

CATEGORY

DEUTSCHLAND

Yy llnu

b .E’ﬁ!ﬂ! !ltn

Buchung/Anmeldung im
Branchenportal

1.500,- €

fUr Kommunen & Partner

1.000,- €
zusatzlicher Anteil SUT

Umsetzung nur mit 5
Partnerbeteiligungen méglich

nicht méglich
for Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

Homepage
Hil Ich bin Kathrin, Chef-Abenteurerin dieses Outdoorblogs.
Hier teile ich seit 2013 meine Erlebnisse in und mit der Natur sowie

Infos und Tipps zu Ausristung, Reisen und mehr. Viel Spaf} beim
Lesen!



Zielmarktkampagne Nordrhein-
Westfalen, Niedersachsen & Berlin
Mit der Kampagne wenden wir uns gezielt an

potenzielle Gaste aus Niedersachsen, Berlin und
Nordrhein-Westfalen. Durch abgestimmte Marketing-

Die Zielmarktkampagne wird als Uberregionale
Online-Marketing-Kampagne umgesetzt inkl.
folgender Einzelmafinahmen:

mafBnahmen in diesen Zielmdarkten wird die Sicht-
barkeit sowie der Bekanntheitswert der Reiseregion
Saale-Unstrut erhdht, das Reiseinteresse gesteigert

Contentproduktion
Landingpage
Social Media Anzeigen

und die Buchungsentscheidung aktiv unterstUtzt. e SEA
e Podcast
Ziel ist es, Saale-Unstrut als attraktive e uvm.

Kurzreisedestination nachhaltig zu positionieren.

Budget: 75.000,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

>

Influencerkooperation
im Rahmen der Zielmarktkampagne

Waldbaden Berlin

Angebotsubersicht

Video fur Instagram und Tiktok
Flankierende Stories

und weiterfUhrende
Informationen/Links

O O OO0

Serie mit 3 Beitragen

Mediadaten

Instagram: 92.300 Follower
Engagement: >4% bei @ 3.500 Likes/
90 Kommentare
e Zielgruppe: Ménner: 35%,
Frauen: 65 %
e Alter: 25-34 - 26% / 35-44 - 36% /
45-54 - 21% / 55-64 - 12 %
e Standorte: 95% Deutschland, 60%
Metropolregion
Reels: @ 200.000 Views
Stories: @ 12.000 Views
Likes: @ 6.700
Speicherung: @ 8.000

Kosten

Partnerbeteiligung

Beteiligung an folgenden
Einzelmaf3nahmen wir aufgefthrt
moglich.

2  waldbadenberlincom a 1

schnun @ Startseite - Canva Branchenportal 5aal...

www.waldbadenberlin.com

Buchung/Anmeldung im

Branchenportal

1.500,- € je Partner

for Kommunen & Partner
@ max. 2 Partner je Beitrag

o nicht méglich
M/ fir Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag
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Beteiligungen an
Podcast-Kooperationen

Reisen Reisen

(O 45-minitige Podcast Folge

e An 4 Tagen vor Release
Bewerbung Uber Instagram
inkl. Collab Posts

o Inkl. Veroffentlichung eines
Beitrags im Newsletter

Kosten

Buchung/Anmeldung im

Branchenportal

1.000,- €

fur Kommunen & Partner

LS'J 10.000,- €
: zus@tzlicher Anteil SUT
®

Umsetzung nur mit 8
Partnerbeteiligungen mdéglich

nicht mdglich
for Akteure ohne
r—l’ Partnerschaftsvertrag

Saale-Unstrut Podcast
Angebotsibersicht

Q 1 Staffel mit 10 Folgen
Q 10-minUtige individuelle

Podcastfolge mit Vorstellung eines
Ausflugsziels/ Angebots

Kosten

Buchung/Anmeldung im

Branchenportal

500,- €

fur Kommunen & Partner

. Umsetzung nur mit 8
Partnerbeteiligungen méglich

L

Mediadaten

8 Millionen Downloads bis August
2025

40.000 Zuhorer pro Folge
Instagram: 30.000 Follower
Newsletter: Uber 3.000 Abonnenten
(60 % Offnungsrate)

www.reisen-reisen-der-podcast.de

Media

¢ Aufbau eines Saale-Unstrut
Podcasts

* Vertrieb Uber die géngigen
Formate wie Spotify, Apple usw.

e Monatliche Verdffentlichung einer
Folge

S 6.000,- €

zusatzlicher Anteil SUT

() nicht moglich
@[/ fir Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag


http://www.reisen-reisen-der-podcast.de/

Touristische Angebotsentwicklung
und -bUndelung fir Gruppen und
Ausbau der Kooperationen mit
Reiseveranstaltern (B2B)

Die Zusammenarbeit zwischen Reiseveranstaltern
und touristischen Leistungstrégern der Region soll
ausgebaut werden.

Dabei werden Mafinahmen in folgenden Bereichen
realisiert:

Angebotsentwicklung und Produktbindelung

e Entwicklung attraktiver und gut strukturierter
Reiseangebote, die den BedUrfnissen von
Reiseveranstaltern entsprechen

e BUndelung der einzelnen Angebote zu
marktféhigen und buchbaren Reisepaketen,
die auf die Zielgruppen der Reiseveranstalter
zugeschnitten sind

Vermittlung von Kontakten und Netzwerken
e Forderung des Austauschs von
Leistungstragern innerhalb der Region, um
mafigeschneiderte Angebote fir
Reiseveranstalter zu schaffen

Bereitstellung von Informations- und
Marketingmaterial
e Erstellung von Marketingmaterialien wie
Bildmaterial und detaillierte
Reisebeschreibungen und Empfehlungen, die
den Reiseveranstaltern die Vermarktung der
Region erleichtern
e Erschlief3en von Vertriebswegen

Organisation von FAM-Trips
(Familiarization Trips)

e Organisation von Besichtigungsreisen (FAM-
Trips) fUr Reiseveranstalter, damit diese die
Destination und deren Angebote persdnlich
kennenlernen und besser vermarkten k&nnen

Gruppenreiseportal
e Ausbau des Gruppenreiseportals Saale-Unstrut
als zentrale Informationsplattform zum
Reisesegment

Budget: 15.000,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Partnerbeteiligung

Teilnahme an Workshop und Weiter-
bildungsangeboten, aktive Produkt-
entwicklung, Beteiligung an FAM-Trips
und Bereitstellung von Leistungen im
Rahmen der FAM-Trips

Darstellung des Gruppenangebotes
auf dem Gruppenportal

Kosten

Buchung/Anmeldung im

Branchenportal

@ kostenfrei
for Kommunen & Partner

o 150,- € pro Jahr
M7 for Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag
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Gdasteservice

FUr Gastgeber > Vertrieb der Destinations-
Buchungsportale broschiren

Sie kénnen Ihre UnterkUnfte Uber die Buchungs-
systeme Feratel und “Thiringen buchen” (TOMAS)

online buchbar machen. Wir verteilen regelmdafig die

Destinationsbroschiren innerhalb der Region

Unsere Servicepartner OBS (fUr Feratel) und Lohospo sowie bei Standortprasentationen und Messen.

(fOr “ThUringen buchen”) sind Ihre Ansprechpartner
und unterstiUtzen Sie bei der Einrichtung und Pflege
Ihrer Daten im jeweiligen System.

Mehrmals im Jahr stellen wir Termine zur
Verflgung, an denen Sie das gewinschte
Prospektmaterial in unserem Zentrallager in

Beide Unternehmen fungieren zugleich als Channel- Naumburg abholen konnen.

manager - ein besonderer Vorteil vor allem fur
kleinere Betriebe, da lhre UnterkUnfte dadurch
automatisch auf zahlreichen Buchungsportalen
digital sichtbar werden.

Umsetzung: ganzjdhrig

Partnerbeteiligung
» eigenstandige Bestellung in der
Geschdaftsstelle und rege Nutzung
der Destinationsbroschiren

Partnerbeteiligung
Mittels Vertragslegung mit OBS/
Lohospo

Kosten fiUr Partner

verschiedene Provisionsmodelle:
12% bis 20% pro Buchung zzgl. MwSt.
(abhangig von Buchungsplattform)



Gdasteservice

2> Gastgeberverzeichnis

Unser jahrlich erscheinendes Gastgeberverzeichnis

gibt einen umfangreichen Uberblick Uber die Ergénzt wird es um Imageseiten zu einzelnen
Beherbergungsbetriebe in der Region inkl. ihrer Stadten und Stadtpléne zur besseren
Serviceangebote. Orientierung.

Es erleichtert potenziellen Gasten die Orientierung, Budget: 10.000,- €

ist aber zugleich auch ein wertvolles Instrument fir zzgl. Sach- und Personalaufwand

Gastgeber, ihre Angebote sichtbar zu machen. Umsetzung: Mai bis Dezember

Mediadaten

» Umfang bis zu 48 Seiten

o Auflage: 12,500 Stick

e Vertrieb Ober Tourist-
Informationen, Messen, Stadtfeste
und Infopost-Versand

@ Kosten fir Kommunen und Partner

GASTGEBER

in Saale-Unstrut

Buchung/Anmeldung im

85’_ € zzgl‘ 0’35 € pro Bett Branchenportal
GrofBe S| 1/8-Seite inkl. eines Fotos

170,- € zzgl. 0,35 € pro Bett
GrofBe M| 1/4 Seite inkl. eines Fotos

335,- € zzgl. 0,35 € pro Bett
Grofe L | 1/2 Seite inkl. mehrerer Fotos

670,- € zzgl. 0,35 € pro Bett
GroBe XL | 1/1 Seite inkl. mehrerer Fotos

j Freyourd
fUnete wih

() Kosten Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

119,- € zzgl. 0,50 € pro Bett
GroBe S| 1/8-Seite inkl. eines Fotos

238,- € zzgl. 0,50 € pro Bett
Grofe M| 1/4 Seite inkl. eines Fotos

476,- € zzgl. 0,50 € pro Bett
Grofe L | 1/2 Seite inkl. mehrerer Fotos

952,- € zzgl. 0,50 € pro Bett
GrofBe XL | 1/1 Seite inkl. mehrerer Fotos
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Nachhaltigkeit

2 Auf dem Weg zum nachhaltigen
Reiseziel

Wir befinden uns im Zertifizierungsprozess zum
nachhaltigen Reiseziel, begleitet von der TourCert
gGmbH.

Unser Ziel ist es, die Region Saale-Unstrut dauerhaft als
nachhaltiges Reiseziel zu etablieren. Nachhaltigkeit
verstehen wir dabei nicht als einmalige Initiative,
sondern als kontinuierlichen Entwicklungsprozess fur
die gesamte Destination.

Eine Befragung der Betriebe hat gezeigt: Viele Partner
winschen sich klare Leitlinien der Destination zur
nachhaltigen Entwicklung. Gleichzeitig wurde deutlich,
dass bereits zahlreiche Maf3nahmen umgesetzt werden
- jedoch oft ohne Ubergeordneten strategischen
Rahmen. Mit der Zertifizierung schaffen wir diesen
Rahmen und sorgen fur Transparenz und
Vergleichbarkeit.

Partnerbeteiligung
Mitwirkung bei Umfragen, Workshops,
Netzwerkveranstaltungen etc.

Kosten fur Partner

Kosten fallen nur im Zuge von
Zertifizierungen an. Die Qualifizierung als
“TourCert Qualified” Betrieb ist im Rahmen
der Destinations-zertifizierung kostenfrei.

36

Diesen Weg kénnen wir nur gemeinsam mit unseren
Partnerbetrieben und -kommunen gehen. Sie
gestalten das Erlebnis vor Ort und stehen beispielhaft
fUr die nachhaltige Entwicklung in Saale-Unstrut.

Budget: 17.000,- €
zzgl. Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: fortlaufend

Vorteile einer eigenen Zertifizierung

Hohere Sichtbarkeit bei
Gasten, die gezielt nach-
haltige Angebote suchen

Nutzung des Nach-
haltigkeitssiegels in
Marketing und
Kommunikation

)

.|.
TN

Zugang zu Glaubwurdige
Netzwerken, Positionierung
Schulungen am Markt

und

Beratung



Nachhaltigkeit

gomiht

Saale-Unstrut

2> handgemacht Saale-Unstrut:
Projektstand

FUr alle Netzwerkpartner gilt, dass sie von
verschiedenen Vorteilen profitieren kénnen.

Budget: 20.000,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Vorteile fUr die Netzwerkpartner

e Prdsentation mit Bildern und Kontakt auf der
Website von handgemacht Saale-Unstrut

o Aufnahme in die Ubersichtskarte handgemacht
Saale-Unstrut und die Flyer der Partner

o Moglichkeit for die Anfertigung von
professionellem Video- und Fotomaterial
(abhangig von finanziellen Mitteln der Initiative)

e Einbindung in die Social-Media-Kommunikation

e Teilnahme an Austauschforen sowie Mdarkten,
Messen und Weiterbildungsangeboten

o Nutzung der Veranstaltungsausstattung

Mehr dazu unter:
@ https://www.handgemacht-saale-
unstrut.de/mitmachen/

| —

Aktive Beteiligung am Netzwerk

In folgenden Bereichen kénnen Sie Teil
des Netzwerks sein:
* Handwerk
¢ Landwirtschaftliche Produkte
o Verarbeitete, veredelte Lebensmittel
* Gastronomie/Hotellerie (ganzer Betrieb)
o Gastgeber
e Erlebnisangebote

©

Regionale Produkte als Souvenirs

Bieten Sie Inren Gdsten ein kleines Sortiment der
wunderbaren Produkte der Handmacher an.
Kennen Sie z.B. die handgemacht Saale-Unstrut
KUhltasche (34,90 €)?

Produkte sind aber auch bei den Handmachern
direkt erhdltlich oder bei ausgewdhlten
Touristinformationen.
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https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/wp-content/uploads/2021/07/1_Handwerk.pdf
https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/wp-content/uploads/2021/07/2_Landwirtschaftliche-Produkte.pdf
https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/wp-content/uploads/2021/07/3_Verarbeitete_veredelte-Lebensmittel.pdf
https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/wp-content/uploads/2021/07/4_Gastronomie_Hotelerie_gesamter-Betrieb.pdf
https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/wp-content/uploads/2021/07/7_Gastgeber.pdf
https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/wp-content/uploads/2021/07/6_Erlebnisangebote.pdf
https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/mitmachen/
https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/mitmachen/

Nachhaltigkeit

> Initiative “Leben & Arbeiten:
Saale-Unstrut. Mehr als du denkst.”

Ziel der Initiative ist es, die Region als attraktiven
Lebens- und Arbeitsort zu etablieren und bekannter
zu machen. Es sollen Menschen gewonnen werden,
die sich als Auszubildende, Arbeits-/Fachkrafte oder
als Grunder/Nachfolger fur die Region begeistern
und aktiv den Tourismus mitgestalten.

Mafnahmen im Rahmen der Initiative sind:

o Aktualisierung und Pflege der Webseite
“Leben und Arbeiten”

e Social-Media-Kommunikation

e Starkung des Netzwerkes durch
Veranstaltungen und Stammtische

e Verschrdnkung mit dem Thema
Tourismusbewusstsein

Budget: 5.000,- €
zzgl. Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

ql"“.*
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Eine Flasche Heimat fiir die Welt

Manuel Flechtner, Selbststandiger Winzer

Von Irland zurugk ins’Weinland

Madine Rosenberg, Marketing- und Content-Managerin,
Saale-Unstrut Tourismus
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Vorteile
for die Netzwerkpartner

e Prdsentation mit Bildern und Kontakt auf
der Website “Leben und Arbeiten”

e Prdasentation als regionaler UnterstUtzer
der Charta und der damit verbundenen
Aufgaben als aktiver Botschafter fir ein
attraktives Arbeitsumfeld

¢ Informations- und Wissensaustausch
innerhalb des Netzwerkes

» Netzwerkveranstaltungen zu
arbeitsmarktrelevanten Themen

¢ Einbindung in die Social-Media-
Kommunikation

o Exklusiver Zugang zu allen Werbemitteln
der Kompagne

e Teilnahme an Austausch- und Kreativforen

"‘i _ff-.ii
- 4

Fine Region voller Maglichkeiten
Christian Hill, Kurator Dornburger Schlésser

i
§
3
3

L

Das Rezept zum siilen Gliick

Annalena Janicke, Inhaberin und Betreiberin Café

Lavendelblite




Das sagen unsere Giste...

» Gesamizufriedenheit 1,6
« Wiederbesuchsabsicht 1,6
« Empfehlungswahrscheinlichkeit 1,4

+ Hachste Zuiriedenheitswerte:

* Gasifreundschaft

= Unterkunft

+ intakte Landschafi und MNafur
= Ausbaufahig:

* Mobilitdlsangebota

* Barrierefreiheit

« Offnungszeiten

Schulungen for Leistungstrager und
kommunale Touristiker

Wir unterstUtzen Sie bei wichtigen Themen, welche die
touristische Arbeit mit sich bringt, halten Sie auf dem
Laufenden und bieten Schulungen an, an denen Sie
teilnehmen kdénnen.

e Saale-Unstrut-Veranstaltungskalender

o Datenmanagement in Saale-Unstrut ThOCAT/SaiNT

e Das Barrierefreiheitsstérkungsgesetz (BFSG) beachten
bei der Social-Media-Kommunikation

o Barrierefreiheit im Tourismus

e Nachhaltigkeit im Tourismus

Budget: 2.500,- € Unser Tipp:

zzgl. Sach- und Personalaufwand Nutzung der e-Learning-Plattform
Umsetzung: Die verschiedenen Termine werden

rechtzeitig im Branchenportal & im Branchennewsletter Von unserer Webseite aus gelangen Sie auf
bekannt gegeben. die touristische e-Learning-Plattform. Sie

bendtigen lediglich Ihre Zugangsdaten.
Weiterhin sind auch Neu-Registrierungen

maoglich.
Partnerbeteiligung

durch Nutzung der Schulungsangebote www.saale-unstrut-tourismus.de/e-learning/

Kosten fUr Partner
teilweise kostenfrei oder geringe  (EN Tyt
Teilnahmegebihr, abhdngig von
Schulungsangebot

Branchenportal
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https://www.saale-unstrut-tourismus.de/e-learning/

Produktschulungen & Infotouren

Wir laden zur Erkundung der eigenen Region ein.
Dafir planen wir gemeinsam mit unseren Partnern
verschiedene Infotouren, zu denen Sie und Ihre
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter eingeladen sind.

Budget: 1.000,- €

zzgl. Sach-und Personalaufwand

Umsetzung: Termine werden rechtzeitig Uber das
Branchenportal und den Branchennewsletter
bekannt gegeben.

Partnerbeteiligung

Nutzen Sie das Infotour-Angebot und
lernen Sie die touristischen Produkte
kennen, die Sie an Gaste
weiterempfehlen. Bronchenportal

Buchung/Anmeldung im

Die Anmeldung zu den Infotouren
erfolgt Uber das Branchenportal.

Sie wirden gern Gastgeber einer Infotour sein?

Sie mochten gern den regionalen Touristikern Ihr
Produkt vorstellen? Geben Sie uns gerne Bescheid,
damit wir einen Termin gemeinsam mit lhnen finden
kénnen.

Als Gastgeber einer Informationstour legen Sie in
Abstimmung mit uns die Leistungen fest, die
Bestandteil der Informationstour sein sollen.
Leistungen externer Partner kdnnen auch mit einer
kleinen GebUhr refinanziert werden.

Termine

e 11.03.2026 | 10.00-12.00 Uhr
Arche Nebra, Wangen

e 01.09.2026]10.00-13.00 Uhr
Kanutour auf der Saale oder Unstrut

e 06.10.2026]10.00-12.00 Uhr
Stadtfihrung Merseburg

*Termindnderungen vorbehalten




Klassifizierungen & Zertifizierungen

Unsere geschulten Mitarbeiter fUhren Zertifizierungen
fUr DTV, Wanderbares Deutschland sowie Bett&Bike
durch.

Budget: 500,- €
zzgl. Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Partnerbeteiligung

Bei Interesse an einer Zertifizierung/
Klassifizierung Ihrer Unterkunft melden
Sie sich bitte in der Geschdaftsstelle.

Kosten fur Partner
abhdngig von der Zertifizierung

Barrierefreiheit

Zwei unserer Mitarbeiterinnen sind fur das
deutschlandweite Kennzeichnungssystem ,Reisen fur
Alle” ausgebildet.

Sie Ubernehmen gern die Erhebung der
Qualitatsstandards in Einrichtungen, UnterkUnften und
Ausflugszielen, um die Voraussetzungen fUr den
Erhalt des Labels ,Reisen fur Alle” zu schaffen.

Budget: 2.500,- €
Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Beteiligung

Bei Interesse an einer Erhebung lhrer
Einrichtung melden Sie sich bitte in der
Geschdaftsstelle.

Kosten

Abhdngig von der Zertifizierung
zwischen 100,- und 500,- €. Partner
erhalten 25% Rabatt.




Produktcheck:
Werden Sie Glanzlicht!

Unsere Qualitdtsinitiative for lhr
touristisches Produkt

Der Produktcheck dient dazu, Ihre zielgrup-
penorientierten Produkte herauszuarbeiten,
welche unsere Markenessenz ,Verborgener
Glanz® naher ausfthren. Mit dem Produktcheck
wollen wir die Glanzlichter in Saale-Unstrut
finden.

Budget: 5.000,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: fortlaufend

lhre Vorteile & Benefits
Als Glanzlicht erhalten Sie u.a.:

e eine Einschatzung zur Qualitat Ihres
touristischen Produkts

e UnterstUtzungsleistungen in Form von
Beratung und Impulsen zur
Weiterentwicklung lhres Produktes
(Coaching)

Partnerbeteiligung

Nutzen Sie die Moglichkeit, Ihr
touristisches Produkt prifen zu lassen
und fUhren Sie den Produktcheck
durch.

Unsere Glanzlichter

Kaiserdom Merseburg Schlosskirche Wei3enfels
Bahnhof Droyf3ig Arche Nebra
SaaleHorizontale Fluss & Zeit

Zeiss Planetarium Jena Outtour Aktivreisen
Uta-Treffen Naumburg Kloster Memleben
SunGolf Eckartsberga Weinberghotel Edelacker
Leuchtenburg

Weinhotel Freylich Zahn ~ St@nd November 2025

Mit dem Erreichen des Glanzlicht-Status
profitieren Sie von verschiedenen Benefits:

eine Pressemitteilung zur individuellen
Verwendung (insbesondere regionale
Ausspielung)

einen Beitrag im Branchen-Newsletter

ein professionelles Fotoshooting
individuelles Stakeholderdesign
regelmafBige Schulungen und Treffen aller
Glanzlichter

Vorkaufsrecht und/oder besondere
Platzierung bei Partnerbeteiligungen




Wie lauft der Produktcheck ab?

Sie konnen den Produktcheck auf unserer
digitalen Plattform jederzeit durchlaufen. Er
enthdlt insgesamt 9 Module. In den Modulen sind
je nach Thema kurze Erklarvideos, Best-Practice-
Listen u.a. hinterlegt.

Falls Sie wahrend des Ausfullens unterbrochen
werden, kénnen Sie weitere Module auch an einem
anderen Tag absolvieren.

Sobald Sie alle Module abgeschlossen haben,
prufen wir Ihre Eingaben und setzen uns mit lhnen
in Verbindung. Soweit Sie mit uns einen
Kooperationsvereinbarung abgeschlossen haben,
teilen wir Ihnen anschlieBend den erreichten
Glanzlicht-Status mit oder unterstUtzen Sie dabei,
an der einen oder anderen Stelle Ihr Produkt
weiterzuentwickeln.

Hinweis: Es stehen Ilhnen in den Modulen
weiterfUhrende Lernvideos zur Verfigung, falls
Sie sich vor dem Ausfillen intensiver mit dem
Thema beschaftigen mdchten.

Gern stehen wir lhnen auch beratend zur Seite.

Der Weg zum Glanzlicht

Bitte Bild anklicken, um Video zu starten

MARKE

PRODUKT

QUALITAT

Produktcheck online
durchlaufen

vorlaufiger Glanzlicht-Status

Coachingprozess
(falls notwendig)

abschlief3ender
Glanzlicht-Status

Evaluierung nach 3 Jahren
(bei giltigem Partnervertrag)

S

Saale-Unstrut

Die Anwendung der Marke
Saale-Unstrut bei der
Produktentwicklung

Webins >

Bitte Bild anklicken, um Video zu starten
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https://youtu.be/qV3Ff4n1N94
https://youtu.be/UAcS0t1XbWc

Datenmanagement

> Daten- & Contentpflege 2 Veranstaltungskalender
Eine unserer dauerhaften Aufgaben ist die Pflege Machen Sie von der Einstellung Ihrer Veranstaltung in
von Daten zu lhren Angeboten, Ausflugszielen, den zentralen Veranstaltungskalender Saale-Unstrut
Gasthausern, Ubernachtungsmaéglichkeiten u.v.m. Gebrauch. Der Veranstaltungskalender kann
problemlos und kostenfrei auf Ihrer Webseite
Daher nehmen wir regelmaiig mit Ihnen Kontakt integriert werden. Bei Interesse stehen wir lhnen gern
auf, um z.B. Offnungszeiten, Preise, neue Angebote zur Verfigung.

etc. abzufragen.
Budget: 2.000,- €
Wozu machen wir das? zzgl. Sach-und Personalaufwand
Als zentrale Datenbank nutzen wir ThUCAT, damit Umsetzung: ganzjéhrig
die Daten zu Ihren Einrichtungen und Angeboten
immer aktuell nicht nur auf unserer Webseite

ausgespielt werden kdnnen, sondern auch Partnerbeteiligung
maschinenlesbar zur Ausspielung auf Landes- und Nutzung des Veranstaltungskalenders
Bundesebene vorliegen. Schlief3lich informieren und des Veranstaltungsmelders

sich immer mehr Menschen digital Uber ihr
Reiseziel. Je aktueller und aussagekraftiger die
Datenbasis ist, umso wahrscheinlicher fallt die
Wahl auf das vorgehaltene Angebot.

Budget: 6.000,- €
zzgl. Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Veranstaltungen und Events

Partnerbeteiligung

regelmdBige Bekanntgabe von
Anderungen und verlassliche Zuarbeit
bei Contentabfragen
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Datenmanagement

> Schnittstellen & Portale

Die Saale-Unstrut Tourismus GmbH Ubernimmt

Die Datenbank ThUCAT und die Webseite
dabei diese Aufgaben:

kommunizieren mit weiteren wichtigen Kandlen.

¢ Kontinuierliche Aktualisierung und Pflege der
touristischen Datensdtze, um eine hohe Qualitét
und Aktualitat zu gewdhrleisten.

e Einbindung in Landes- und Bundesplattformen:
Uber die zentrale Plattform ThUCAT (Thuringer
Content Architektur Tourismus) sowie Uber

Budget: 3.600,- € Outdooractive werden die Informationen
landesweit und darUber hinaus ausgespielt.

e Veranstaltungskalender: Pflege und Freischaltung
regionaler Veranstaltungen, um Gdasten stets
einen aktuellen Uberblick zu bieten.

Wir halten die Schnittstellen zu Outdooractive
(Tourenportal) und zu SaiNT (Datenbank fur
Sachsen-Anhalt) vor und sorgen fur einen
reibungslosen Datenaustausch zwischen allen
Kandlen.

zzgl. Personal- und Sachaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

DZT

Knowledge Graph

o ThOCAT e Destination.One e Outdooractive

e PO e Veranstaltungen ® Touren
o Gastgeber

e Gastronomie

e Orte/Regionen

e weitere Infrastruktur

. Feratel/Tom
www.saale-unstrut-tourismus.de HOLIDU eratel/Tomas
(buchbare Gastgeber)



>>
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Datenmanagement

Content-Erstellung

zur Bewerbung der touristischen Highlights ist es
unerldasslich, fortlaufend hochwertigen Content zu
produzieren, die den aktuellen Trends entsprechen
und die Zielgruppen der Marke Saale-Unstrut
ansprechen.

Hierzu gehdren neben emotional ansprechenden
Texten hochwertiges Bild- und Videomaterial.

Budget: 5.000,- €
zzgl. Personal- und Sachaufwand
Umsetzung: ganzjdahrig

Content-Produktion mit Unterstitzung
durch die SUT GmbH

Individuelles Fotoshooting mit Fotograf Falko Matte

Gesamtplanung und Organisation

Fotograf inkl. der kompletten
Nutzungsrechte (CC-BY)

Fotoassistenz

Postproduktion von 100 Fotos

OO0 0O

Models nach Rucksprache

Kosten

Buchung/Anmeldung im

Branchenportal

1.750,- € zzgl. Fahrkosten

for Kommunen & Partner
max. 4 Partner pro Jahr

nicht méglich
fOr Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

RO Y

Partnerbeteiligung

Durch Unterstitzung bei
Durchfihrung von Fotoshootings
durch die SUT GmbH oder durch
Nutzung der folgenden
Moglichkeiten.




Datenmanagement

Social-Media-Content -
Erstellung eines Videos

O Fertig geschnittener Video-Clip
(max. 30 Sek.) inkl. der
Nutzungsrechte (CC-BY-SA)

O Rohmaterial zur weiteren Be- und
Verarbeitung

O Der Video-Clip ist mit lizensierter

Musik unterlegt, die Kosten hierfur
sind inkludiert.

Kosten

500,- € zzgl. Fahrtkosten

fUr Kommunen & Partner
ohne Ausspielungskosten
nicht moglich

for Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

R O Y

Bilddatenbank Saale-Unstrut

Wir haben uns nach einem System umgeschaut, um
den Zugang zu Bild- und Videomaterial zu
erleichtern, welches im Laufe der Jahre durch die
SUT GmbH produziert wurde.

Die Bilddatenbank steht allen Partnern kostenfrei
zur Verfigung. Sie erlaubt Recherchen nach
Themen und Orten. Zudem werden Bilder in
verschiedenen Formaten (Web- oder Druckgréfie)
downloadbar sein.

Budget: 720,- €
zzgl. Personal- und Sachaufwand
Umsetzung: ganzjahrig

Nur auf Anfrage |

Nutzung der Bilddatenbank
Saale-Unstrut

Q SUT stellt Bildmaterial zum
Download bereit.

(O Bilder sind in verschiedenen
Grof3en (Web- oder Druckversion)
verfugbar.

O Nutzungsrechte und Bildnachweise
sind hinterlegt.

Kosten

0,-€

fur Kommunen & Partner

3

nicht mdglich
fOr Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag

he
N
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regionale Netzwerkarbeit

> Branchen-Newsletter 2 Sommerfest

Wir informieren Sie monatlich Ober wichtige
Themen und Angebote rund um den Tourismus.
Nutzen Sie den Newsletter auch fir die
Bekanntgabe lhrer eigenen Informationen und
Produkte.

Gemeinsam mit lhnen wollen wir auf unserem
Sommerfest unser Netzwerk starken, uns
besser kennenlernen und Uber den Tellerrand
schauen.

Budget: 5.000,- €
zzgl. Sach-und Personalaufwand
Termin: 20. August 2026

Budget: 160,- €
zzgl. Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

Partnerbeteiligung

durch Zulieferung von Text- und
Bildmaterial bis zum 10. eines
Monats an
newsletter@saale-unstrut-
tourismus.de

Bitte nutzen Sie dafir das
Newsletter-Formular.
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mailto:newsletter@saale-unstrut-tourismus.de
mailto:newsletter@saale-unstrut-tourismus.de
mailto:newsletter@saale-unstrut-tourismus.de
mailto:newsletter@saale-unstrut-tourismus.de
https://downloads.saale-unstrut-tourismus.de/newsletter/formular_sut_newsletterzuarbeit.pdf

regionale Netzwerkarbeit

>> Tourismus-Stammtische

Die Tourismus-Stammtische finden 1x pro Jahr
statt. Ziel ist es, Uber die Marke Saale-Unstrut, Uber
neue Entwicklungen in der Tourismusbranche und
Projekte zu informieren. Gleichzeitig dienen sie
dazu, sich zu Ideen und Problemen auszutauschen
und gemeinsame Losungsansdtze zu finden.

Budget: 1.000,- €

zzgl. Sach-und Personalaufwand

Umsetzung: Februar 2026,

Termine werden Uber das Branchenportal und im
Branchen-Newsletter bekanntgegeben.

Partnerbeteiligung

FUr die Tourismusstammtische und
Arbeitsgruppen gilt: Nur durch das
aktive Mitgestaltenund personliche
einbringen kénnen wir die Region
gemeinsam voranbringen.

>> Arbeitsgruppen

Um Saale-Unstrut als Reiseregion und die
touristischen Angebote weiterzuentwickeln,
engagieren sich die touristischen Akteure in
verschiedenen Arbeitsgruppen:
e AG Marke & Marketing
(09.03./14.09.2026)
e AG Produkt & Qualitét
(24.03./21.09.2026)
e AG Infrastruktur
(23.03./28.09.2026)

Budget: 1.000,- €
zzgl. Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: Die AGs tagen 2x jahrlich.
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regionale Netzwerkarbeit

>

>

50

Tourismustag

Der Tourismustag widmet sich jedes Jahr
einem wichtigen Thema, mit dem sich die
Tourismuswirtschaft beschaftigt. 2026
nehmen wir das Thema Qualitat im
Tourismus in den Fokus.

Nach einem fachlichen Impuls zu Beginn wird
das aktuelle Thema in mehreren Workshops
unter verschiedenen Fragestellungen
detailliert betrachtet.

Budget: 10.000,- €
zzgl. Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: Juni 2026

Jahresbericht

Der Jahresbericht fasst unsere Maf3nahmen
des zuruckliegenden Jahres zusammen.
Werfen Sie einen Blick auf das, was die
Saale-Unstrut Tourismus GmbH mit ihren
Partnern erreicht hat, um den Tourismus in
Saale-Unstrut voranzubringen und die
AuBBenwahrnehmung der Region zu stdrken.

Sach-und Personalaufwand
Veroffentlichung: Juli/August 2026

Partnerbeteiligung
Auch der Tourismustag lebt von
Ihrem aktiven Mitwirken: bei
Diskussionsforen und bei
Workshops. Bringen Sie gern lhre
Erfahrungen aus dem touristischen
Berufsalltag ein.

S

5
41’u-UnltIl,1

niLs Gmibiq

bt FYSS L P——
=

31







Uberregionale Netzwerkarbeit & Kooperationen

> Tourismusnetzwerke
Thuringen / Sachsen-Anhalt

Das ist das Informations- und Kommunikationsangebot
der Bundeslander. Wir bestUcken die Tourismus-
netzwerke mit wichtigen Informationen rund um die
Destination Saale-Unstrut.

Budget: 270,- € '
zzgl. Sach-und Personalaufwand TOU riSMus netzwerk

Umsetzung: ganzjéhrig THURINGEN

Partnerbeteiligung . TOURISMUSNETZWERK
Nutzung der Tourismusnetzwerke  SACHSEN-ANHALT

als Informationsquelle fur diverse

touristische Belange.
Hinweis: Jeder von |lhnen kann Uber die
Netzwerke aktiv fUr Brancheninformationen
nutzen. Die Newsletteranmeldung ist
kostenfrei. Die Netzwerk-Webseiten sind
offentlich zugéanglich.

Tourismusnetzwerk Thiringen

https://thueringen.tourismusnetzwerk.info/ Ubermitteln Sie uns gerne lhre wichtigen
Brancheninformationen oder auch

Tourismusnetzwerk Sachsen-Anhalt Stellenanzeigen. Wir stellen diese fUr Sie in

https.//www.tourismusnetzwerk-sachsen-anhalt.de/ den Netzwerken ein
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Uberregionale Netzwerkarbeit

& Kooperationen

>> Mitarbeit in Arbeitsgruppen

Ubergeordneter Institutionen

Die Saale-Unstrut Tourismus GmbH vertritt die
touristischen Interessen in verschiedenen
Arbeitsgruppen auf Landesebene. Dazu gehdren

e Dbei der Thiuringer Tourismus GmbH (TTG):
Lenkungs- und DMO-Gruppen sowie
themenbezogene Arbeitsgruppen

e Dbei der Investitions- und Marketinggesellschaft
Sachsen-Anhalt (IMG): Marketingausschuss und

>> LEADER / regionale
Entwicklungsgruppen

Wir sind aktiv beteiligt an den LEADER-Gruppen
Saale-Unstrut-Triasland, Montanregion, Saale-
Holzland und Saale-Elster-Geiseltalsee:

e Vorstandssitzungen
e Entscheidungsgruppensitzungen
e Mitgliederversammlungen

Sach-und Personalaufwand

AG Aktiv

e beim Landestourismusverband Sachsen-Anhalt:
Mitglied im Vorstand, Romanik-Beirat,
GeschaftsfUhrerberatungen

Umsetzung: ganzjdhrig

Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjahrig

>> SaaleHorizontale
AG Radfernweg Thuringer Stddtekette
Elsterradweg
Goethe-Erlebnisweg
Erlebnisroute Kohle Dampf Licht Seen

Wir beteiligen uns an den verschiedenen
Kooperationen und Arbeitsgruppen zur Erhaltung
der Infrastruktur und zur Produktentwicklung.
Auch die analoge und digitale Sichtbarkeit dieser
Angebote gehort dazu.

Budget: 15.000,- €
zzgl. Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig

>> weitere Uberregionale
Netzwerke

Dazu gehodren:

e Dbei der Metropolregion Mitteldeutschland:
AG Kultur & Tourismus

e Dbeider IHK OstthUringen: Mitarbeit im
Tourismusausschuss

Sach-und Personalaufwand
Umsetzung: ganzjdhrig
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>> Geschdaftsbesorgung fur den

Unstrutradweg e.V.

Die Saale-Unstrut Tourismus GmbH betreibt gema

Geschaftsbesorgungsvertrag die Geschaftsstelle des

Unstrutradweg e.V. Aufgaben sind die
raumUbergreifende Koordination, Zusammenarbeit
mit entsprechenden Partnern zur Erfassung,
Darstellung und Vermarktung des Unstrutradweges,
die Entwicklung und Umsetzung von
Werbestrategien, die Koordinierung und Leitung der
Arbeitsgruppen Marketing und Infrastruktur,
Pressearbeit, Qualitatssicherung, die Bereitstellung
eines Gasteservices, Akquise und Abrechnung von
Fordermitteln sowie die direkte Berichterstattung
und Abstimmung mit dem Vorstand des Vereins.

Umsetzung: ganzjahrig
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In 2026 werden folgenden Marketingmaf3nahmen
umgesetzt:

Aufbringen von Thermoplastiken auf den
Unstrutradweg

Betreuung der digitalen Kommunikationskandle
(Webseite, Social Media)

Anzeige Tambiente Magazin

Komplett Befahrung des Unstrutradweges mit
dem Vorstand des Vereins

Prasentation auf der Rad+Freizeit - Die ADFC-
Radtouristikmesse, Bonn

Prospektauslage auf Fachmessen




Infrastruktur

2> Geschaftsbsorgung fir den

Saaleradweg e.V.

Die Saale-Unstrut Tourismus GmbH betreibt geman
Geschaftsbesorgungsvertrag die Geschaftsstelle des
Saaleradweg e.V. Die Aufgaben umfassen dabei u.a.
die Koordinierung der Ma3nahmen im Rahmen der
ADFC-Klassifizierung, die Umsetzung von Marke-
tingmafBnahmen und der Pressearbeit, die Koordi-
nierung und Leitung der Arbeitsgruppen Marketing
und Infrastruktur, die Bereitstellung eines Gdste-
services, Akquise und Abrechnung von Foérdermitteln
sowie die VereinsfUhrung, Mitgliederbetreuung und
die direkte Berichterstattung und Abstimmung mit
dem Vorstand des Vereins.

Umsetzung: ganzjahrig

In 2026 werden folgenden Marketingmaf3nahmen
umagesetzt:

e Neuauflage der Broschire “Erlebnis
Saaleradweg”

e Mitwirkung an der AG “klassifizierte Radwege”
(gemeinsames Marketing von Saaleradweg,
Thuringer Stadtekette, llImtal-Radweg und
Werratal-Radweg im Rahmen der ADFC
Klassifizierung)

e Betreuung der digitalen Kommunikationskandle
(Website, Social Media)

e Anzeige Tambiente Magazin

e Prasentation auf der Rad+Freizeit - ADFC-
Radtouristikmesse, Bonn

» Prospektauslagen auf Fachmessen
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Infrastruktur

56

> Dienstleistungsvertrag mit

dem Saale-Holzland-Kreis

Im Rahmen des Dienstleistungsvertrages mit dem
Saale-Holzland-Kreis nimmt die SUT GmbH zusatz-
liche Aufgaben im Bereich der Pflege und Weiter-
entwicklung der touristischen Leitinfrastruktur im
Landkreis wahr.

Zu den Aufgaben zahlen u.a. die Instandhaltung und
Pflege der gemdaf3 Radverkehrskonzept des Land-
kreises erstellten aktuellen Beschilderung von Rad-
wegen, die Realisierung, Pflege und Instandhaltung
der Markierung und Beschilderung Uberregional
bedeutsamer Wanderwege, das Madngelmanage-
ment fUr die Bereiche Wandern, Radverkehr und
Wasserwandern, die Wahrnehmung der Aufgabe
eines Kreiswegewartes, die Initilerung, Koordinierung
und Abwicklung der jaéhrlichen Wegepflegeprojekte
mit ThiringenForst, etc.

Umsetzung: ganzjéhrig

Im Jahr 2026 planen die Kollegen des Teams
neben ihren Dauveraufgaben u.a. folgende Projekte
(AuszuQ):

e Im Bereich Wandern steht die Nachzertifizierung
der SaaleHorizontale als Qualitdtswanderweg
“Wanderbares Deutschland” gemeinsam mit
dem Stadtfort Jena an; die gebietsUber-
greifenden, rot markierten Wege sollen auf
LUcken in der Beschilderung geprift und Mangel
abgestellt werden; die Uberprifung und
ErtUchtigung eines touristisch bedeutsamen
Ortswanderweges in Kooperation mit
Kommunen und ehrenamtlichen Wegewarten

e Im Bereich Rad: Ruckbau von

Altbeschilderungen “R-Routen”
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Saale-Unstrut

Saale-Unstrut Tourismus GmbH
Neuer Steinweg 1
06618 Naumburg

03445 233 790
info@saale-unstrut-tourismus.de



