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Die Saale-Unstrut-Region steht als touristisches
Ziel vor vielfaltigen Chancen - aber auch vor
neuen Herausforderungen.

Der Tourismus ist dabei weit mehr als nur ein
bedeutender Wirtschaftsfaktor: Er schafft
Einnahmen fUr zahlreiche Branchen, starkt
kommunale Haushalte durch Steuereinnahmen
und tragt maBgeblich zur Finanzierung
offentlicher Infrastruktur bei.

DarUber hinaus ist er ein zentraler Bestandteil
des Standortmarketings und der regionalen
Lebensraumgestaltung, da er entscheidend zur
positiven Wahrnehmung unserer Stddte,
Gemeinden und Landkreise beitragt.

Gleichzeitig entwickelt sich der Tourismus stetig
weiter. Gesellschaftliche Verénderungen,
wirtschaftliche Rahmenbedingungen und neue
Reisetrends haben das Nachfrageverhalten der
Gaste nachhaltig gepragt.

lhre Erwartungen an Qualitét, Service,
Nachhaltigkeit und digitale Angebote steigen -
und stellen damit auch die touristischen Akteure
vor neue Aufgaben.




Um langfristig wettbewerbsfahig zu bleiben,
braucht es eine konsequente
Professionalisierung im Tourismusmanagement
und -marketing. Dazu gehdren eine gezielte
Marktansprache, Investitionen in Service- und
Erlebnisqualitat sowie der Ausbau digitaler
Strukturen entlang der gesamten touristischen
Dienstleistungskette.

Ebenso wichtig ist eine gemeinsame
strategische Ausrichtung Uber kommmunale und
Landesgrenzen hinweg. Nur durch enge
Zusammenarbeit zwischen &ffentlichen und
privatwirtschaftlichen Partnern kénnen
Synergien genutzt und starke Erlebnismarken
geschaffen werden.

Die Saale-Unstrut Tourismus GmbH versteht sich
in diesem Prozess als |hr Dienstleister,
Netzwerkpartner und Koordinator.

Mit dem vorliegenden Beteiligungshandbuch
mochten wir Ihnen einen transparenten
Uberblick Uber unsere Projekte, Mafinahmen
und Kooperationen geben - und Sie dazu
einladen, sich aktiv an der touristischen
Weiterentwicklung der Region zu beteiligen.

Denn nur gemeinsam kénnen wir die Potenziale
der Saale-Unstrut-Region voll ausschopfen, ihre
Attraktivitdt steigern und sie als vielseitiges
Reiseziel weiter profilieren.



Unser Branchenportal -
Brancheninformationen,
Beteiligungen & mehr

In unserem Branchenportal stellen wir Ihnen wichtige
Informationen aus der Tourismusbranche zusammen.

Manche Inhalte k&nnen nur von registrierten Nutzern
eingesehen werden.

- . s Touristisches Branchenportal der Region
Als Partner profitieren Sie von den zusatzlichen Inhalten. Saale-Unstrut

Sie bendtigen jedoch eine Registrierung.

e Organisation (Struktur und Verdffentlichungen der
SUT GmbH)

o Netzwerk (kommunale, privatwirtschaftliche &
Uberregionale Partner, Netzwerkveranstaltungen,
Newsletter)

» Beteiligungen (Buchung von Beteiligungsangeboten)

e Wissen (Markenvorstellung, Strategien & Konzepte,
Marktforschungsdaten, Fordermoglichkeiten,
Schulungen & Weiterbildungsinhalte)

o Destinationsentwicklung (Darstellung unserer
Aufgaben in den Bereichen Datenmanagement,
Nachhaltigkeit, handgemacht Saale-Unstrut, Leben &
Arbeiten, Barrierefreiheit, Qualitét)

Partnerbeteiligung

durch aktive Nutzung der im
Branchenportal eingestellten Inhalte
und Angebote

Gemeinsam fiir eine attraktive Region
Saale-Unstrut

Aktuelle Betelligungsmiiglichhkelten
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EinfGhrung

Strategien &
Konzepte

Daten-
management

Partner-
portal

Destinations
-entwicklung




> Die Marke Saale-Unstrut

Mit der Marke Saale-Unstrut médchten wir eine
einheitliche Geschichte erzdhlen. In dieser
Geschichte schwingt die Markenessenz
“Verborgener Glanz” immer mit. Sie steht for
das, was die Akteure stolz und Saale-Unstrut
ausmacht. Es ist aber kein Slogan, mit dem nach
auBBen geworben wird, sondern das Leitelement,
unter dem die touristischen Akteure ihre
Produkte entwickeln.

Der Essenz sind drei Markenversprechen
zugeordnet, die sich aus der Tourismusstrategie
ergeben und unter denen sich die Mitglieder
noch starker wiederfinden:

e FUr die Ewigkeit

¢ Das Rare im Seltenen

e Von Hand gefertigt

Sie definieren die Leitgeschichte weiter aus und
schaffen die Verbindung zwischen den im
Tourismuskonzept bestimmten Werten und den
Akteuren.

Link zum Markenhandbuch
Link zum Designhandbuch

Link zum Kommunikations- & Contentleitfaden

Link zur e-Learning-Plattform

Das Logo Saale-Unstrut

Ausgehend von der bedeutenden Historie Saale-
Unstruts - unter BerUcksichtigung der namen-
gebenden FlUsse - entstand ein edel und
hochwertig wirkendes Logo in den Hauptfarben
Blau und Gold.

¢ Blau = abgeleitet von den FlUssen sowie der
frihen Himmelsbeobachtung (Goseck,
Himmelsscheibe)

» Gold = Glanz der touristischen ,Schatze” und
des kulturellen Erbes

o |nitiale S = bringt Verbdnde, Orte, Sehens-
wuUrdigkeiten und Akteure zusammen

« Initiale U = Rahmen und greift mit
Wappenoptik die die hochmittelalterliche
BlUtezeit auf

Partnerbeteiligung
aktive Anwendung und Nutzung

Hinweis: Auf der e-Learning-Plattform stehen
Ihnen 3 Schulungsvideos zur Verfugung, die Sie
in die Markenstruktur, die Anwendung sowie
die Moglichkeiten der Nutzung innerhalb lhrer
KommunikationsmaBnahmen einfUhren.


https://www.saale-unstrut-tourismus.de/downloads/ci/20220414_saale_unstrut_markenhandbuch_kompr.pdf
https://www.saale-unstrut-tourismus.de/downloads/ci/202405_saale_unstrut_designhandbuch.pdf
https://www.saale-unstrut-tourismus.de/downloads/ci/202405_saale_unstrut_designhandbuch.pdf
https://www.saale-unstrut-tourismus.de/branchenportal/wissen/e-learning/

MarkenfUhrung

Nutzung Logo & Design

O Beratung zur Marke und dem
Markenversténdnis Saale-Unstrut

O Zur Verfiogung stellen von
Logovarianten, Design- und
Markenhandbuch &
Kommunikationshandbuch

O Freigabeprozess bei Nutzung des
Logos Saale-Unstrut

Kosten

0,-€

fUr Kommunen & Partner

&3

nicht méglich
for Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag
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Saale-Unstrut

Weinbauort
Hohnstedt

1]
Freyburg (Unstrut) Bad Kostritz

JAHN-, WEIN- UND SEKTSTADT STADT DER B'S

Stakeholderdesign

Q Gemeinsame |ldeenentwicklung

O Betreuung Korrekturprozess und
Abstimmungen mit der
Gestaltungsagentur durch SUT

O Ubermittlung der finalen Dateien
an Partner

Q Dauerhaftes Nutzungsrecht fur
Partner

Kosten
0,- €
for Kommunen & Glanzlichter
o nicht mdglich

@[/ fur Akteure ohne
Partnerschaftsvertrag
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FERIENWOHNUNGEN an dE'r Saale



regionales Marketing

22 Binnenmarketing-Kampagne
Entdecke, was du zu kennen glaubst

Wir setzen die Kommunikationskampagne zur
Starkung des Tagesausflugstourismus fort. Dazu
gehoren die Aktualisierung der Landingpage, Social
Media-Anzeigen, regionale Prdsentationen, Influencer-
Kooperationen uv.m.

Zudem wird die Familien-Rallye m Sommer 2026
erneut stattfinden und zu Tagesausflugstipps fur
Familien leiten.

Budget: 20.000,- €
zzgl. Sach- und Personalaufwand
Umsetzung: 01.01. bis 31.12.2025

https://www.saale-unstrut-tourismus.de/
region/highlights/entdecke-saale-unstrut/

Saale-Unstrut
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Familien- ¢
Partnerbeteiligung
Vorhalten eines besonderen Erlebnisses Ranye
und/oder eines Rabatts fur die Familien-Rallye Entdecke, was du
inkl. Ausgabestelle fUr die Sammelsticker. zu kennen glaubst.
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https://www.saale-unstrut-tourismus.de/region/highlights/entdecke-saale-unstrut/
https://www.saale-unstrut-tourismus.de/region/highlights/entdecke-saale-unstrut/

regionales Marketing

>> Saale-Unstrut Produktlinie

Wir bringen eine Produktlinie mit Merchandise-
Artikeln heraus. Dazu gehdren:

e Rucksdcke

e Socken

e T-Shirts

e MUtzen

e Trinkflaschen

e Tragetaschen

e Geschirrhandticher

Partnerbeteiligung
Abnahme von Artikeln fUr eigenen
Verkauf

Kosten fir Partner
abhdngig von Einkaufspreis der Artikel

Diese sollen online, bei Messen und Prdsentationen
sowie in den Tourist-Informationen der Region oder
an Ausflugszielen mit entsprechenden Shops
vertrieben werden.

Ziel ist es, die Zugehorigkeit zur Region deutlicher
hervorzuheben und damit die Marke Saale-Unstrut
zu stérken.

Budget: 10.000,- €
Umsetzung: ganzjdhrig
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http://www.saale-unstrut-tourismus.de/
http://www.saale-unstrut-tourismus.de/












https://youtu.be/oHqpbweAyf0?list=TLGGqc4HiRfyi8syMjEwMjAyNQ


















https://www.landidee.de/



https://www.landidee.dehttps/www.edeka.de/services/mit-liebe-kundenmagazin/aus-dem-mit-liebe-magazin/kundenmagazin_mit_liebe.jsp
























https://waldbadenberlin.com/



http://www.reisen-reisen-der-podcast.de/















https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/wp-content/uploads/2021/07/1_Handwerk.pdf
https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/wp-content/uploads/2021/07/2_Landwirtschaftliche-Produkte.pdf
https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/wp-content/uploads/2021/07/3_Verarbeitete_veredelte-Lebensmittel.pdf
https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/wp-content/uploads/2021/07/4_Gastronomie_Hotelerie_gesamter-Betrieb.pdf
https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/wp-content/uploads/2021/07/7_Gastgeber.pdf
https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/wp-content/uploads/2021/07/6_Erlebnisangebote.pdf
https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/mitmachen/
https://www.handgemacht-saale-unstrut.de/mitmachen/






https://www.saale-unstrut-tourismus.de/e-learning/












https://youtu.be/qV3Ff4n1N94
https://youtu.be/UAcS0t1XbWc















mailto:newsletter@saale-unstrut-tourismus.de
mailto:newsletter@saale-unstrut-tourismus.de
mailto:newsletter@saale-unstrut-tourismus.de
mailto:newsletter@saale-unstrut-tourismus.de
https://downloads.saale-unstrut-tourismus.de/newsletter/formular_sut_newsletterzuarbeit.pdf












https://thueringen.tourismusnetzwerk.info/
https://www.tourismusnetzwerk-sachsen-anhalt.de/



















