Aktuelles aus Saale-Unstrut

Antje Peiser,
Geschaftsfuhrerin Saale-Unstrut Tourismus GmbH
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Tourismus in Saale-Unstrut.
Mehr als du denkst!

25,0 Mio. Tagesreisende

3,1 Mio. Ubernachtungen
(Beherbergungsbetriebe + Privatquartiere)

28,1 Mio. Aufenthaltstage

Tagesausgaben:
» Tagesreisen 27,30 €
* Gewerbliche Betriebe 143,80 €
« Camping 49,60 €

1.071,1 Mio. € Bruttoumsatz

22.920 Bezieher eines Primareinkommens
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Das sagen unsere Gaste...

Gesamtzufriedenheit 1,6
Wiederbesuchsabsicht 1,6
Empfehlungswahrscheinlichkeit 1,4

Hochste Zufriedenheitswerte:
» Gastfreundschaft
» Unterkunft
* intakte Landschaft und Natur

Ausbaufahig:
» Mobilitatsangebote
 Barrierefreiheit
« Offnungszeiten




Tourismus- und Marketingkonzept Saale-Unstrut

Menschen

Region

Angebot

Produkte &
Kommunikation

Branchenservice

Strukturen

Touristische Akteur*innen und Einheimische in den Mittelpunkt stellen

Vernetzung zwischen den und Beteiligung der Akteur*innen férdern

Entwicklung einer Destinationsmarke Saale-Unstrut

Konzepte fur Mobilitat, Klimawandel und 6kologische Nachhaltigkeit entwickeln und umsetzen

Regionale Wertschopfung steigern

Aufbau eines regionalen touristischen Ansiedlungsmanagements in Anlehnung an die Landesinitiativen

Qualitatssicherung der offentlichen Infrastruktur

Qualitatsoffensive starten
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Zielgruppengerechte Leitprodukte entwickeln

=
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Kommunikationskanéle fur neue und Bestandszielgruppen erschliel3en

=
T

Erlebnisangebote fir die Prioritats- und Potenzialthemen kreieren

=
D

Integrierte Digitalisierungsstrategie umsetzen
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Praxisorientierte Marktforschungsgrundlagen aufbauen

=
o

Entwicklung einer wettbewerbsfahigen Destinationsmanagementorganisation

=
o

Bildung interkommunaler Kooperationen zur Starkung der Leistungsfahigkeit der Ortsebene




Unsere Stolz-Momente
und Highlights




Strukturen: Entwicklung einer
wettbewerbsfahigen
Destinationsmanagement-
organisation

« Januar 2023 Grindung Saale-Unstrut
Tourismus GmbH

 Juni 2023 Aufnahme des operativen
Geschafts

 Heute:

» Geschaftsstellen in Naumburg und
Hermsdorf

* 16 Mitarbeitenden




Region: Entwicklung einer
DeSt i n at i O n S m ar‘ k e WAS WIR UNS ZUR MARKENARCHITEKTUR DER TOURISMUSREGION SAALE-UNSTRUT MERKEN SOLLTEN
Saale-Unstrut

« Markenstrategie
» Corporate Design

« Kommunikations- und
Contentleitfaden

« Stakeholderdesign

» Produktcheck ,Saale-Unstrut
Glanzlichter” als Markenfuhrung
und Qualitatsprozess




Kommunikation:
Kommunikationskanale fur neue
und Bestandszielgruppen
erschliel3en

* Neuausrichtung der Kommunikation gemalf
Markenstrategie (Beteiligungshandbuch)

* Einheitliche Datenbank
* Relaunch Website
* Regionaler Veranstaltungskalender

 Print: Journal, Gastgeber, Erlebnistouren,
Erlebniskarte, Weinerlebnisse, Seenflihrer

» Ausbau Pressearbeit

» Ausbau Onlinemarketing

» Messen und Prasentationen
« Kampagnen




Menschen: Einheimische und
touristische Akteure

« Binnenmarketingkampagne ,Entdecke,
was du zu kennen glaubst® (1,7 Mio.
Impressionen Meta/Google)

« Kampagne ,Leben & Arbeiten in Saale-
Unstrut” (16 Mio. Impressionen
Meta/TikTok/Google)




Region: Regionale Wertschopfung
steigern

» Ausbau Initiative ,Handgemacht Saale-
Unstrut”

« 60 Handmacher, Tendenz steigend

» Produktkreationen, Pop-up-Store,
Faltkarte, Markte, Handgemacht-Wagen,
Kommunikation usw.




Angebot: Qualitatssicherung der
Offentlichen Infrastruktur

* AG Infrastruktur

» Geschaftsbesorgung flur die Vereine
Saaleradweg und Unstrutradweg

» Realisierung Pflege touristische
Leitinfrastruktur im SHK

* Begleitung der ADFC-Klassifizierung des
Saaleradwegs




Menschen: Vernetzung der Akteure

* 5 Stammtische
» Tourismustag
Sommerfest

3 Arbeitsgruppen
Beirat

Workshops, Weiterbildungen,
Informationstouren

Branchennewsletter




Branchenportal
Saale-Unstrut
jetzt online!

Touristisches Branchenportal der Region
Saale-Unstrut
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