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Details zur Erhebung

METHODIK PANEL-BEFRAGUNG

- Befragung der Bevolkerung in Saale-Unstrut (ohne Halle an der Saale)
« Gesamtstichprobe:n =469

- Befragungszeitraum: Februar bis Marz 2025

« Auswertung: dwif-Consulting GmbH

« Programmierung und Durchflhrung der Panel-Befragung: Info GmbH
- Hybrid-Befragung: 56% CATI (dual frame) + 44% CAWI (online)

SONSTIGE HINWEISE

- Die Zusammensetzung der Stichprobe entspricht der realen Verteilung der deutschsprachigen Bevolkerung (ab 16
Jahren) in Saale-Unstrut. Quotierungsmerkmale sind regionale Herkunft, Alter, Geschlecht und Schulbildung.

- Die Werte in der nachfolgenden Auswertung sind gerundet. Rundungsdifferenzen sind daher moglich.

- Die Auswertung erfolgt flr die Gesamtergebnisse (je nach Fragestellung inkl. Zeitvergleich) sowie zusatzlich nach
Altersgruppendifferenziert.

« Die Datenwurden auf ihre statistische Signifikanz Uberprift. Ist keine Signifikanz gegeben, wurden die Daten
entsprechend markiert. Weitere Informationen zu den Signifikanz-Tests befinden sich im Glossar.

Quelle: dwif 2025 dW'.f
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TAS-Key-Facts fur Saale-Unstrut

H
HHE
TAS-Wohnort (TAS-W)

+41 WERT

TAS-Personlich (TAS-P)
+25 WERT

Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469

Folie 5

Top 3 MalBnahmen zur Minimierung negativer Effekte:

m Verbesserung des OPNV 55 %

v

Wertschatzung der Mitarbeitendenim
Tourismus 48 %

Mehr Informationen fur Einheimische

Einstellung zur Menge des Tourismus:

finden, dass der wahrgenommene
Tourismus insgesamt genau die richtige
Menge hat.

Tourismusakzeptanzstudie (TAS)
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Kernerkenntnisse |.

TOURISMUSAKZEPTANZSALDO

« Die Bevolkerung in Saale-Unstrut steht dem Tourismus positiv gegentber, so werden die Auswirkungen des Tourismus auf den
eigenen Wohnort durch 53% der Einwohner*innen als eher oder Uberwiegend positiv eingestuft, wahrend lediglich 12%
angaben, dass der Tourismus sich negativ auf den eigenen Wohnort auswirkt. Somit ergibt sich ein positiver
Tourismusakzeptanzsaldo Wohnort (TAS-W) von +41. Auf die Frage, wie die Auswirkungen des Tourismus im eigenen
Wohnort auf sich personlich gesehen werden, antworteten deutlich weniger Einwohner*innen positiv, wahrend der Anteil
negativer Nennungen konstant bleibt. Dennoch ergibt sich ein positiver Tourismusakzeptanzsaldo personlich (TAS-P) von +25.
Bei nahezu allen bislang untersuchten Destinationen fallt der TAS-W-Wert deutlich hdher aus als der TAS-P-Wert, da
Einheimische haufig die Vorteile des Tourismus flr den eigenen Wohnort aber weniger fir sich selbst erkennen. Die positive
Entwicklung der TAS-Werte gegentber der Vormessung von 2021 sollte im Zusammenhang mit den besonderen
Rahmenbedingungen wahrend der Corona-Pandemie gesehen werden, die Methodik zur Messung wurde gegentber 2021
beibehalten.

EINSTELLUNGEN ZUR ANZAHL DER TOURIST*INNEN NACH SEGMENTEN

- Diedeutliche Mehrheit der Einwohner*innen Saale-Unstruts bewertet die Anzahl der Tourist*innen insgesamt als ,die richtige
Menge“ (42%) oder ,zu wenige“ (51%). Hier zeigt sich die Offenheit der Bevolkerung gegentber Gasten und einem
potenziellen Wachstum des Tourismus in ihrer Heimat, unabhéngig davon, ob es sich um Ubernachtungsgéste oder Tagesgiste
handelt. Junge Einheimische unter 30 Jahren, die in der Regel starker auf die Verfligbarkeit von bezahlbarem Wohnraum
angewiesen sind, zeigen sich kritischer gegentber den Besitzer*innen von Zweitwohnungen.

@
Quelle: dwif 2025, Bevolkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469 dW’f
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Kernerkenntnisse |l.

TOURISMUSBEWUSSTSEIN UND EFFEKTE DES TOURISMUS

- 58% der Einwohner*innen sind der Meinung, dass der Tourismus eine grolse wirtschaftliche Bedeutung flr den eigenen
Wohnort in Saale-Unstrut hat, damit liegt der Anteil niedriger als fiir Sachsen-Anhalt gesamt (63%). Uberdurchschnittliche
Zustimmung gibt es jedoch in Bezug auf die Gastfreundschaft oder das Gemeinschaftsgefiihl in der Region. Wahrend die
positiven Effekte des Tourismus (z.B. positives Image) von mindestens der Hélfte der Bevolkerung ganzjéhrig oder saisonal
wahrgenommen werden, treten aus Sicht der Einheimischen nur selten negative Effekte (z.B. Belastung der Umwelt) in Saale-
Unstrut auf. Junge Menschen nehmen die negativen Auswirkungen etwas starker wahr und flhlen sich auch mit der
Gemeinschaft vor Ort weniger stark verbunden.

MABNAHMEN ZUR MINIMIERUNG NEGATIVER EFFEKTE DES TOURISMUS AUF DEN EIGENEN WOHNORT

Die vorgeschlagenen Mafsnahmen aus Sicht der Bevdlkerung zielen entsprechend weniger auf eine Reduktion negativer
Effekte durch den Tourismus, sondern mehr auf eine Starkung des Tourismusbewusstseins und der Mobilitat vor Ort ab. Uber
die Halfte der Befragten wiinscht sich eine Starkung des OPNVs in Saale-Unstrut und weitere 48% die \Wertschatzung von
Mitarbeitendenim Tourismus. Damit liegt der Anteil deutlich Gber dem Durchschnitt Sachsen-Anhalts und zeigt die positive
Haltung der Einheimischen gegenlber der Branche. Einheimische unter 30 Jahren legen weniger Wert auf mehr Beteiligung,
dafir mehr Wert auf die Losung von Verkehrs- oder Wohnungsmarkt-Problemen als andere Altersgruppen.

@
Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469 dW’f
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Kernerkenntnisse |lI.

IDENTITAT UND LEBENSQUALITAT

« Die Einheimischen zeigen eine hohe Identifikation mit dem eigenen Wohnort, jedoch eine etwas geringere Identifikation mit
dem Bundesland Sachsen-Anhalt. Insbesondere junge Menschen in Saale-Unstrut konnen sich weniger gut mit VWohnort und
Bundesland identifizieren. Mit entscheidend flir raumbezogene Identitatsprozesse sind stabile soziale Netzwerke und
Angebote flr soziale Interaktionen (z.B. Vereine, Treffpunkte) in einer Region. Die subjektive Lebensqualitat wird von 44% der
Befragten als hoch empfunden, altersspezifische Unterschiede fallen hier gering aus. Positiv bewerten die Einheimischen die
Naherholungsmaoglichkeiten, Wander- und Radangebote sowie die Servicequalitat in der Gastronomie. Verkehrsinfrastruktur
und Parkleitsystem werden im Schnitt etwas besser bewertet als in Sachsen-Anhalt gesamt. Negativer schneiden die Aspekte
Wellness/Gesundheit, Schlechtwetterangebote und Flaniermeilen ab.

FAZIT UND HANDLUNGSEMPFEHLUNGEN

« Allesinallem zeichnet sich in Saale-Unstrut eine positive Einstellung der Einheimischen gegentber dem Tourismus ab. Um die
positive Entwicklung fortzusetzen, ist es wichtig, die Entwicklung der Destination Saale-Unstrut im Sinne von Freizeit und
Tourismus zu verstehen. Daher gilt es, die Einheimischen auch in der Zukunft weiter einzubeziehen, z.B. Giber folgende
Ansatze:

auf die Bedurfnisse junger Menschen eingehen und deren Gemeinschaftsgefthl stérken (Treffpunkte und sozialen Austausch fordern)
Freizeitangebote schaffen, die Anziehungspunkte fir Einheimische und Géaste sind und den Austausch fordern

Mobilitat starken (insbesondere im landlichen Raum) z.B. durch alternative On-Demand-Angebote

@
Quelle: dwif 2025, Bevolkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469 dW’f
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Erlauterungen zur Methodik der Erhebung

HINTERGRUND DER STUDIE

Mit der Tourismusakzeptanzstudie des DI Tourismusforschung (FH WestkUste) wurde erstmalig flachendeckend in
Deutschland die Wahrnehmungen der lokalen Bevélkerung bezogen auf den Tourismus im eigenen Wohnortuntersucht.
Wissenschaftliches Ziel der Studie ist es hierbei, einen empirischen Beitrag zur ,Overtourismus-Diskussion” zu leisten.
Durch die Entwicklung einer theoriegeleiteten, einheitlichen, vergleichbaren Skala und die darauf aufbauende Berechnung
eines destinationsspezifischen Tourismusakzeptanzsaldos (TAS) liefert die Studie wichtige Erkenntnisse fir die nachhaltige
Tourismusentwicklung einer Destination. Seit dem Jahr 2022 besteht eine Kooperationsvereinbarung zwischen
Touristicon/FH WestkUste, dem NIT und der dwif Consulting GmbH, die das dwif mit der Durchfiihrung der
Tourismusakzeptanzstudien betraut. Die Kernmethodik des TAS wird hierbei beibehalten.

KURZUBERSICHT DER METHODIK

Flr die Messung der Tourismusakzeptanz der ortsansassigen, deutschsprachigen Bevolkerung wird ein hybrides
Befragungsinstrument eingesetzt. Hierbei werden jeweils ca. 50% der Interviews telefonisch durchgeflihrt und weitere 50%
Uber eine Online-Befragung realisiert. Diese Methodik ermoglicht, sonst schwer erreichbare Bevolkerungsgruppen zu
integrieren (beispielsweise die Bevolkerung ab 74 Jahren, welche in Online-Befragungen aufgrund mangelnder
Internetnutzung selten Berlcksichtigung findet) und damit zu gewéhrleisten, dass auch fir kleinere Regionszuschnitte
reprasentative Aussagen moglich sind. Die Ergebnisse der Tourismusakzeptanzstudie sind reprasentativ flr die jeweils
ortsansassige, deutschsprachige Wohnbevolkerung ab 16 Jahre (Quotierungsmerkmale: Herkunft, Alter, Geschlecht,
Schulbildung). Im Falle von Saale-Unstrut konnten im Zeitraum zwischen Februar und Marz 2025 insgesamt n = 469
Einheimische zu ihren Wahrnehmungen des Tourismus befragt werden.

@
Quelle: Touristicon 2022 dW’f
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Erlauterungen zur Methodik der Erhebung

BERECHNUNG DES TOURISMUSAKZEPTANZSALDOQOS (TAS)

Das Deutsche Institut flr Tourismusforschung entwickelte in Zusammenarbeit mit dem NIT im Rahmen eines
Forschungsprojektes (2017-2020) eine Methode zur Messung der Tourismusakzeptanz auf Basis des Saldenkonzepts: den
sogenannten Tourismusakzeptanz-Saldo, kurz TAS genannt (SchmUcker & Eisenstein 2021; Eisenstein & Schmiicker 202123,
2021b).

In der Befragung werden Probanden gebeten, auf einer 5er-Skala von ,(iberwiegend negativ® bis ,Uiberwiegend positiv"
anzugeben, wie sie die Auswirkungen des Tourismus im eigenen Wohnort allgemein (TAS-W) und personlich (TAS-P)
wahrnehmen. Die Berechnung des TAS-Wertes basiert auf dem Saldenkonzept, das heil3t, dass eine Differenz aus den Top-2
und Low-2 Nennungen berechnet wird. Dabei kann ein Wert zwischen -100 und +100 angenommen werden. Fur die
Berechnung der TAS-Werte ist wichtig zu erwdhnen, dass es sich (1) um die wahrgenommenen positiven und negativen
Auswirkungen handelt und (2) dass Einheimische zu ihrem spezifischen Wohnort befragt werden. Auf der Bundesebene
wurde die Studie bereits mehrfach durchgefiihrt, so dass Zeitvergleiche moglich sind. Zudem bestehen Méglichkeiten des
raumlichen Vergleichs, da die Studie seit EinfUhrung des Messinstruments in Gber 100 deutschen Destinationen auf
unterschiedlichen Destinationsebenen durchgefthrt werden konnte.

@
Quelle: Touristicon 2022 dW’f
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Skala fur die Messung der Tourismusakzeptanz

Nun wirden wir gerne von lhnen wissen, wie Sie die
Auswirkungen des Tourismus auf...sehen?

a) ...lhren Wohnort ...sich persénlich

Ml Uberwiegend positiv
TOP2 (%) ]

MW Eher positiv
TAS = SALDO
L] TOP2 - LOW?2 (PP)
LOW 2 (%) -
BB Uberwiegend negativ
(] WeiR nicht
- 100 _ 0 — +100

Quelle: Schmticker, Dirk & Grimm, Bente: Tourismusakzeptanz in der Wohnbevidlkerung - Messmethoden und Ergebnisse. Deutscher N I T S [
Kongress ftir Geographie 2019 L2-FS-063.1 Overtourism! Ende des Tourismus, Ende der Tourismusgeographie? 29. September 2019, S. 5 FH Westhistz dW’f
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N Saale-Unstrut



Bevolkerung sieht die Auswirkungen des Tourismus Uberwiegend positiv

Wie sehen Sie die Auswirkungen des Tourismus in Saale-
Unstrut auf lhren Wohnort und fir sich persénlich?

(Angabenin %)

TAS TAS
2025 2021
Personlich i Sl 425 420

B (berwiegend positiv
neutral
H (Iberwiegend negativ

B eher positiv
eher negativ
weils nicht

Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469

Seite 16 Tourismusakzeptanzstudie (TAS)

Mit 53% empfindet eine Mehrheit der Bevdlkerungin
Saale-Unstrut die Auswirkungen des Tourismus als
positiv fir den eigenen Wohnort. 12% nehmen starker
die negativen Auswirkungen wahr, damit ergibt sich
ein TAS-W von +41.

Gegeniiber 2021 gibt es eine Steigerung in der
Tourismusakzeptanz. Hier gilt zu betonen, dass 2021
mit der Corona-Pandemie ein Ausnahmejahr war, das
regional sehr unterschiedlichen Einfluss auf die
Tourismusakzeptanz hatte. Zudem gab es Anderungen
im Gebietszuschnitt.

Auch der TAS-P konnte sich gegentber 2021 steigern.
FUr sich personlich stufen 48% der Einheimischen den
Tourismus als neutral ein.

Vergleich Sachsen-Anhalt 2025: TAS-W +40, TAS-P
+24. Damit befindet sich Saale-Unstrut im
Durchschnitt des Bundeslandes. Vergleich Thiringen
2025: TAS-W +49 | TAS-P +33.

dwif

'WEGWEISEND IM TOURISMUS



TAS nach Altersklassen

Wie sehen Sie die Auswirkungen des Tourismus in Saale-
Unstrut auf lhren Wohnort und fir sich persénlich?

(Angabenin %) TAS
Wohnort 2025

bis 29 Jare i1 +59
30bis 59 Jahre B 45
e h +32

mehr

Personlich*

bis 29 Jahre Hs +26
30 bis 59 Jahre Eh +24
v B 26

mehr
B (berwiegend positiv B eher positiv
neutral eher negativ
® (berwiegend negativ weild nicht

“ Unterschiede statistisch nicht signifikant, sie sind daher als Tendenzen einzuordnen
Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469

Seite 17 Tourismusakzeptanzstudie (TAS)

In einem Grof3teil der deutschen
Destinationen, die die Tourismusakzeptanz
gemessen haben, stehen jlingere
Einheimische dem Tourismus kritischer
gegenlber. Anders in Saale-Unstrut: hier
weisen die Einheimischen unter 30 Jahren
die hochste Tourismusakzeptanz auf.

Hier muss jedoch bertcksichtigt werden,
dass die Altersgruppe mit n =41 Fallen
vergleichsweise klein ausfallt und die Daten
damit eher als Trendaussagen zu verstehen
sind.

Bei der Tourismusakzeptanz fir sich
personlich zeigen alle Altersklassenin Saale-
Unstrut eine positive Einstellung.

dwif
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TAS nach wirtschaftlichem Bezug zum Tourismus

Wie sehen Sie die Auswirkungen des Tourismus in Saale-
Unstrut auf lhren Wohnort und fir sich persénlich?

(Angabenin %) TAS

Wohnort
2025 * Einheimische, die einen wirtschaftlichen

wirtschaftlicher Bezug H +50 Bezug zum Tourismus haben (z.B. in der
Branche arbeiten oder dieser zuliefern),
kein wirtschaftlicher weisen auch eine hohere
Bezug 2 +40 Tourismusakzeptanz auf.
* Gleichzeitig polarisiert der Tourismus hier

starker, weswegen sich flr den TAS-P kaum
Unterschiede zwischen Personen mit oder

wirtschaftlicher Bezug E +26 ohne wirtschaftlichen Bezug zeigen, wobei

letztere mit 50% einen deutlich hoheren

kein wirtschaftlicher Neutral-Anteil aufweisen.

Personlich*

B (berwiegend positiv B eher positiv
neutral eher negativ
B (berwiegend negativ weils nicht
“ Unterschiede statistisch nicht signifikant, sie sind daher als Tendenzen einzuordnen Y
Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469 dW’f
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- Instellung zur Anzahl der
Tourist'innen nach Segmenten




Tourismus darf starker wachsen

Als Einwohner*in kann man unterschiedliche Einstellungen zur

Anzahlund Art der Touristen im eigenen Ort haben. Wie Vergleich Sachsen-  Vergleich Thiringen
Anhalt 2025 2025

beurteilen Sie die heutige Situation in lhrem Wohnort?

(Angabenin %) die die
richtige zu viele richtige zuviele
Menge Menge

Tourist*innen insgesamt 1 42

O, O, O, O,
Zweitwohnungsbesitzer*innen H 46 18% % 20% 6%

m zuwenige ®dierichtige Menge ®zuviele = weild nicht

17 38% 1% 36% 3%

O ]

@
Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469 dW,f
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Bewertung der Aussagen nach Altersklassen

Tourist*innen insgesamt (Angaben in %) Gesamt 1&-“,2: 3J(e)ﬂ_1r5e9 60 Jahre +
ZUwenige 51 24 50 57
die richtige Menge 42 62 42 38
zuviele 4 14 5 2
weils nicht 3 0 3 3
Ubernachtungsgaste (Angaben in %) Gesamt 1Jéa|;1r2e9 %26?: 60 Jahre +
zZuwenige 53 50 49 58
die richtige Menge 29 40 30 25
zuviele 2 0 4 0
weils nicht 17 11 17 17

@
Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469 dW’f
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Bewertung der Aussagen nach Altersklassen

Tagesgéaste (Angaben in %) Gesamt 1&-“2: 3J(e)ﬂ_1r5e9 60 Jahre +
zZuwenige 46 9 47 52
die richtige Menge 37 76 34 32
zuviele 4 9 5 3
weils nicht 13 7 14 13
Zweitwohnungsbesitzer*innen (Angaben in %) Gesamt 1Jéa|;1r2e9 ?)J?af_wse(? 60 Jahre +
zZuwenige 32 15 29 38
die richtige Menge 17 32 16 15
zuviele 6 22 6 2
weils nicht 46 30 48 46

@
Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469 dW’f
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Tourismusbewusstseln



Gastfreundschaftliches Verhalten ist den Einheimischen wichtig

Bitte geben Sie an, inwieweit Sie den folgenden Aussagen aus lhrer

personlichen Sicht zustimmen! - I von Il TOP 2
(Angaben in %) Saale- Sachsen-

Unstrut Anhalt Thir, ° /% der Befragten geben
an, dass ihnen ein

i snlich ist ei ' tfreundschaftliches
Mir personlich ist ein gastfreundschaftliches w—_ gas !
Verhalten gegenUber Tourist*innen wichtig. % ol E 7%  93% 4% Verhalten gegentber

. Tourist*innen wichtigist.
. Damit liegt Saale-Unstrut

chieheseme e E 70%  84% 3% Uber dem Durchschnitt

Sachsen-Anhalts.

Es macht mich stolz in meinem Wohnort zu e o o o
cben 76% 75%  82% . zugemzeigtsichein

1 hohes
Ich fUhle mich mit meiner Gemeinschaft hier o o o Gemeinschaftseefuhl und
stark verbunden. 76% 69% 76% . . g
| Stolz, am jeweiligen
Wenn Gaste an meinen Wohnort kommen Wohnort innerhalb Saale-

erinnert es mich daran, dass ich einen J 74%  65% /5% Unstruts zu wohnen.

besonderen Ort zu teilen habe.

mstimmevollzu  ®stimmezu  ®stimme weniger zu stimme nicht zu

@
Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469 dW’f
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/wei Drittel fGUhlen sich Gber den Tourismus gut informiert

Bitte geben Sie an, inwieweit Sie den folgenden Aussagen aus lhrer

personlichen Sicht zustimmen! - 1l von |I TOP 2
(Angaben in %) Saale- Sachsen-

Unstrut Anhalt Thur.
1 5 - Die Einheimischen
Ich nutze selbst die freizeittouristischen w _ | fUhlen sich Uber den
Angebote meines Wohnortes. & 69%  65% 70% Tourismus und dessen

[ch fhle mich Gber den Tourismus und Bedeutung fir den

dessen Bedeutung fir meinen Wohnort gut 69%  61% 59% Wohnort gut informiert.

informiert. § - Gleichzeitig gaben 58%
Der Tourismus hat eine hohe wirtschaftliche der Befragten an, der
Bedeutung fir meinen Wohnort. - - 28%  63% 64% Tourismus habe eine
Ich bin zufrieden mit dem Ausmaf meines hohe wirtschaftliche

Mitspracherechts bei Entscheidungen Gber 50% 47% 53% Bedeutung fiir den

den Tourismus. ] eigenen Wohnort, womit
Mir ist es wichtig, dass ich Mitspracherecht

Saale-Unstrut unter dem
. . . . o o o
mstimmevollzu  ®stimmezu  ®stimme weniger zu stimme nicht zu

@
Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469 dW,f
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Bewertung der Aussagen nach Altersklassen

TOP 2 nach Altersklassen - I von |1

(Antwortoption ,stimme voll zu“ + ,stimme zu", Angaben in %)

16 - 29 30-59
Gesamt +
Jahre Jahre 60 Jahre
I\/|.|r personhch ist ein gastfreundschaftliches Verhalten gegentber Tourist*innen 97 o5 o5 o8
wichtig.
Ich lebe gerne hier. 90 83 90 92
Es macht mich stolzin meinem Wohnort zu leben. 76 52 76 81
Ich fUhle mich mit meiner Gemeinschaft hier stark verbunden. 76 57 74 82
Wenn Gaste in memeh Wohnor;t kommen, erinnert es mich daran, dass ich einen 74 61 76 73
besonderen Ort zu teilen habe.
“Unterschiede statistisch nicht signifikant, sie sind daher als Tendenzen einzuordnen ™Y
Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469 dW’f
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Bewertung der Aussagen nach Altersklassen

TOP 2 nach Altersklassen - Il von Il

(Antwortoption ,stimme voll zu“ + ,stimme zu", Angaben in %)

16-29 30-59
Gesamt +
Jahre Jahre 60 Jahre
Ich nutze selbst die freizeittouristischen Angebote meines Wohnortes. 69 72 73 64
!ch fuh]e mlch Uber den Tourismus und dessen Bedeutung fir meinen Wohnort gut 69 71 67 71
informiert.
Der Tourismus hat eine hohe wirtschaftliche Bedeutung fir meinen Wohnort. 58 71 54 59
Ich bin zu'fmedeg mit dem Ausmaf meines Mitspracherechts bei Entscheidungen Uber 50 68 46 51
den Tourismus.
Mir |s*t es wichtig, dass ich Mitspracherecht bei Entscheidungen Uber den Tourismus a4 35 49 47
habe.
“Unterschiede statistisch nicht signifikant, sie sind daher als Tendenzen einzuordnen ™Y
Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469 dW’f
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Positive
una
negative Effekte
des Tourismus




Der Tourismus steigert das Image der Region

Nachfolgend finden Sie einige Aussagen rund um den Tourismus an
lhrem Wohnort. Bitte bewerten Sie folgende Aussagen aus lhrer
personlichen Sicht!

(Angabenin %)

Saale- Sachsen-

Unstrut Anhalt Thur.

Der Tourismus steigert das Image meines i
el | | - SRR

Der Tourismus verbessert das Angebot der _- 0 0 5
Freizeitmoglichkeiten. & 34 2 64% 63% 69%

Der Tourismus schafft attraktive

Arbeitsplatze fir die einheimische 4 58% 61% 60%

Bevolkerung.

Der Tourismus verbessert das -_ o o o
gastronomische Angebot vor Ort. 2 i 3 54%  59% 61%

Der Tourismus steigert die Lebensqualitat -_ o o o
der Einheimischen vor Ort. J G 3 o 73 >1%  53% 29%

W ja, ganzjdhrig  ®ja, zeitweise/in der Saison ™ nein

weif3 nicht

Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469
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Als einen besonders
positiven Aspekt des
Tourismus sehen die
Befragten in Saale-Unstrut
die Steigerung des Images.

Zudem schafft der
Tourismus ein verbessertes
Freizeitangebot sowie
Arbeitsplatze fur die
Bevolkerung.

Dass der Tourismus
(zumindest zeitweise) die
eigene Lebensqualitat
steigert, nehmen die Halfte
der Befragten wahr.

dwif
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Bewertung der Aussagen nach Altersklassen

Positive Effekte

(Antwortoption ,ja, ganzjahrig“ + ,ja - zeitweise/in der Saison“, Angaben in %)
p HJ ag J g nJ ’ g

16-29 30-59
Gesamt +
Jahre Jahre 60 Jahre
Der Tourismus steigert das Image meines Wohnortes. 74 85 72 74
Der Tourismus verbessert das Angebot der Freizeitmoglichkeiten (z.B. Rad- und 64 80 59 67
Wanderwege, Freizeiteinrichtungen, Erlebnisbader).
Der Tourismus schafft attraktive Arbeitsplatze fir die einheimische Bevolkerung.” 58 65 59 55
Der Tourismus verbessert das gastronomische Angebot vor Ort.* 54 74 54 50
Der Tourismus steigert die Lebensqualitat der Einheimischen vor Ort. 51 33 54 50
“Unterschiede statistisch nicht signifikant, sie sind daher als Tendenzen einzuordnen ™Y
Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469 dW’f
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Negative Effekte werden kaum wahrgenommen

Nachfolgend finden Sie einige Aussagen rund um den Tourismus an
lhrem Wohnort. Bitte bewerten Sie folgende Aussagen aus lhrer
personlichen Sicht!

(Angabenin %)

Saale- Sachsen-
Unstrut Anhalt Thur.

Viele Tourist*innen belasten durch ihr

Verhalten bzw. das Missachten von Regeln w 7 32%  38% 39%

Umwelt und Naturrdume. |
Durch den Tourismus gibt es verstarkte _ o o o
Verkehrsprobleme in der Umgebung. 7 2 27% 38% 39%
Viele Tourist*innen missachten das “ o o o
persdnliche Eigentum Einheimischer. £ 23%  27% 29%
Durch die Tourist*innen wird vieles teurer, _ o o o
die Preise steigen. H 72 6 22% 29% 28%
In meinem Umfeld gibt es so viele |
10% 16% 14%

Tourist*innen, dass man sich oft gar nicht J3

mehr richtig zuhause fuhlt.

W ja, ganzjdhrig  ®ja, zeitweise/in der Saison ™ nein weild nicht

Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469
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Negative Effekte des
Tourismus werdenin
Saale-Unstrut kaum
wahrgenommen und
auch weniger stark als
im Durchschnitt
Sachsen-Anhalts.

Ein Drittel nimmt
mindestens zeitweise
eine zusatzliche
Belastung von Umwelt
und Naturrdumen
wahr, insbesondere
Einheimische unter 30
Jahren.

dwif
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Bewertung der Aussagen nach Altersklassen

Negative Effekte

(Antwortoption ,ja, ganzjahrig“ + ,ja - zeitweise/in der Saison“, Angaben in %)
P »Ja, 8anzj g T, , ANG

16 -29 30-59
Gesamt +

Jahre Jahre 60 Jahre
Viele Tourist*innen belasten durch ihr Verhalten bzw. das Missachten von Regeln 37 66 33 o4
Umwelt und Naturrdume (Millentsorgung, Verlassen der gekennzeichneten Wege).
Durch den Tourismus gibt es verstarkte Verkehrsprobleme in der Umgebung 27 63 2% 29
(Parkplatzsituation/Staubildung).
Viele Tourist*innen missachten das personliche Eigentum Einheimischer (Begehen von 23 39 97 16
Grundsticken, Privatparkplatzen, Wildcampen).
Durch die Tourist*innen wird vieles teurer, die Preise steigen. 22 37 23 18
Irj meinem Umfe!q gibt es so viele Tourist*innen, dass man sich oft gar nicht mehr 10 40 10 5
richtig zuhause fihlt.

@
Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469 dW’f
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Wunsch nach Verbesserung des OPNVs

Was wiuirde aus lhrer Sicht helfen, negative Auswirkungen des
Tourismus auf lhren Wohnort zu reduzieren?

. . . - . Dai le-
(Mehrfachantworten sind moglich, Angabe in %) Sachsen ) am S?a e. Unstrut .
Anhalt Thdar. grundséatzlich kaum negative
Verbesserung und Attraktivierung des OPNVs 49% 51% Effekte durchden Tourismus
h d iel
Wertschatzung der Mitarbeitenden im Tourismus 37% 37% wanreenommen werden, zieien
. . auch die gewlnschten
(Mehr) Informationen fir Einheimische 47 38% 39% MaRnahmen aus Sicht der
Beteiligung der Einwohner*innen an touristischen Planen 37% 40% Bevélkerung starker auf
Losungen flr Verkehrsprobleme 38% 37% Themen, von welchen die
Schaffung von Nebensaisonanreizen 31% 32% Einheimischen direkt profitieren
konnen, z.B. die Verbesserun
Starkerer Umweltschutz 30% 28% ) 8
des OPNVs.
Verhaltenstipps fiir Tourist*innen 26%  31%
*  Die Wertschatzung von
Digitale Losungen zur Lenkung von Besuchsstrémen 22% 20% ) . , 8 )
Mitarbeitenden im Tourismus,
Wohnraum, der fir Einheimische ,reserviert" ist 20% 22% mehr Information und
Entlastung von touristisch stark frequentierten Orten 22%  25% Beteiligung kommen ebenfalls
Begrenzung der Besucher*innenzahl 11% 7% fir mindestens 45% in Frage.
Sonstiges [ HEIH 8% 7%

@
Quelle: dwif 2025, Bevolkerungsbefragung in Saale-Unstrut, n = 469 dW,f
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Bewertung der Aussagen nach Altersklassen”

Mal3nahmen aus Sicht der Bevolkerung
(Angabenin %)

Gesamt 16-29 30-59 60 Jahre +
Jahre Jahre
Verbesserung und Attraktivierung des OPNVs 55 55 50 59
Wertschatzung der Mitarbeitenden im Tourismus 48 43 46 51
(Mehr) Informationen flr Einheimische Uber touristische Entwicklungsplane 47 35 44 52
Beteiligung der Einwohner*innen an touristischen Planen 45 24 48 45
Losungen fur Verkehrsprobleme 39 48 41 34
Schaffung von Nebensaisonanreizen 37 8 39 40
Starkerer Umweltschutz 36 28 37 36
Verhaltenstipps fUr Tourist*innen 32 25 30 36
E)égsgcazlhes,;?r%o%/ggve Loésungen zur Lenkung, Regulierung und Steuerung von o5 o8 o4 2%
Wohnraum, der fUr Einheimische ,reserviert” ist 21 28 21 19
Entlastung von touristisch stark frequentierten Orten 19 1 21 22
Begrenzung der Besucher*innenzahl 11 19 9 11
Sonstiges 8 0 7 11
“Unterschiede statistisch nicht signifikant, sie sind daher als Tendenzen einzuordnen ™Y
Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469 dW’f
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l[dentitat
und
Lebensqualitat



Hohe ldentifikation mit dem eigenen Wohnort

Wie sehr identifizieren Sie sich personlich mit lhrem Wohnort?
(Angabenin %)

m QO = gar keine Identifikation m 1 m2 m3 w4 m5mé6 7 m3 m9 m10 =sehrstarke Identifikation

o H% )

53%
hohe
Identifikation

W_/ N ~ '\ ~ J
niedrige mittlere hohe

|dentifikation |dentifikation |dentifikation
(O bis 3) (4 bis7) (8 bis 10)

@
Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469 dW’f
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Hohere Identifikation bei alteren Einheimischen

Wie sehr identifizieren Sie sich personlich mit lhrem Wohnort?

(Angaben in %, O = gar keine Identifikation bis 10 = sehr starke Identifikation) hohe
Identifikation
 szsame
30 bis 59 Jahre |

60 Jahre und alter J

® niedrige Identifikation mittlere Identifikation ® hohe ldentifikation

@
Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469 dW’f
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Etwas geringe |dentifikation mit dem Bundesland

Wie sehr identifizieren Sie sich personlich mit Sachsen-Anhalt?

(Angabenin %)

m QO = gar keine Identifikation m 1 m2 m3 w4 m5mé6 7 m3 m9 m10 =sehrstarke Identifikation

) )

44%
hohe
Identifikation

" ~ 7\ ~ < Vergleich

niedrige mittlere hohe Tharingen:

|dentifikation |dentifikation |dentifikation 59% hohe
(O bis 3) (4 bis 7) (8 bis 10) |dentifikation

@
Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469 dW’f
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Altersunterschiede fallen beim Bundesland geringer aus

Wie sehr identifizieren Sie sich personlich mit Sachsen-Anhalt?

(Angaben in %, O = gar keine Identifikation bis 10 = sehr starke Identifikation) hohe
Identifikation
Gesamt w 449,
= = B s
30 bis 59 Jahre 46%
60 Jahre und alter J 449

® niedrige Identifikation mittlere Identifikation ® hohe ldentifikation

@
Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469 dW’f
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Hohe Lebensqualitat in Saale-Unstrut im Durchschnitt

Wie schatzen Sie |hre derzeitige Lebensqualitat insgesamt ein?
(Angabenin %)

m O = sehr niedrige Lebensqualitdt m1 m2 m3 w4 m5 n6 7 m8 m9 m10= sehrhohe Lebensqualitat

Gesamt I 3 13 23 23 11 | 11 459
i hohe

Lebensqualitat

S~ ~ 7 ~ “ Vergleich Sachsen-
niedrige mittlere hohe Anhalt: 39%

Lebensqualitat Lebensqualitat Lebensqualitat Thiringen: 40%
(O bis 3) (4 bis7) (8 bis 10)

@
Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469 dW’f
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Hohe Lebensqualitat in allen Altersgruppen

Wie schatzen Sie |hre derzeitige Lebensqualitat insgesamt ein?

(Angabenin %, O = sehr niedrige Lebensqualitat bis 10 = sehr hohe Lebensqualitét) hohe
Lebensqualitat

-

bis 29 Jahre

30 bis 59 Jahre

60 Jahre und alter J!

® niedrige Lebensqualitat mittlere Lebensqualitat ® hohe Lebensqualitat

@
Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469 dW,f
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Bewertung von freizeittouristischen Angeboten nach Altersklassen

Wie beurteilen Sie die folgenden freizeittouristischen Angebote/touristische Infrastrukturin
lhrem Wohnort bzw. Aspekte lhrer Lebenssituation? - | von Il

(Mittelwerte, 1 = sehr gut bis 6 = schlecht

Gesamt 16 - 29 30-59 60 Jahre | Sachsen-
Jahre Jahre und mehr Anhalt
Naherholungs- / Aufenthaltsmdoglichkeiten in der Natur® 2,7 2,8 2,6 2,7 2,6 2,3
Servicequalitat (in der Gastronomie, Einzelhandel, etc.) 2,9 2,7 2,6 3,2 2,9 3,0
Wanderangebote 2,9 2,7 2,8 30 2,7 24
Radangebote 2,9 2,8 2,8 3,1 2,8 2,8
Parkraum & Parkleitsysteme* 3,1 28 3,1 3,2 3,2 3,2
Preis-Leistungsverhaltnis in der Gastronomie 3,2 2,9 3,0 3,5 3,2 3,2
Verkehrsinfrastruktur & Mobilitat vor Ort* 3,3 3,2 3,4 3,2 3,4 3,1
Vielfalt und Qualitat des Einzelhandels 3,3 2.4 3,2 3,5 3,1 3,3
Kunst- und Kulturangebot 3,3 34 3,2 3,4 3,2 3,2

“Unterschiede statistisch nicht signifikant, sie sind daher als Tendenzen einzuordnen

Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469
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Bewertung von freizeittouristischen Angeboten nach Altersklassen

Wie beurteilen Sie die folgenden freizeittouristischen Angebote/touristische Infrastrukturin
lhrem Wohnort bzw. Aspekte lhrer Lebenssituation? - Il von |I

(Mittelwerte, 1 = sehr gut bis 6 = schlecht

Gesamt 16-29 30-59 60 Jahre | Sachsen-
Jahre Jahre und mehr Anhalt
Attraktionen und ,Besuchermagneten” 3,3 3,1 34 3,2 3,2 3,3
OPNV vor Ort 3,3 2,8 3,5 3,3 32 32
Vielfalt und Qualitat des gastronomischen Angebotes 34 2.8 3,3 3,6 3,1 3,3
Familienfreundliche Freizeitangebote™ 3,4 3,1 3,4 3,4 3,2 3,2
Unterhaltungs- und Veranstaltungsangebot* 3,4 3,0 3,4 3,5 3,3 3,4
Barrierefreie Angebote* 3,6 34 3,6 3,6 34 3,3
Wellness-/Gesundheits-Angebote 4,0 34 4.0 41 3,5 3,5
Schlechtwetterangebot (Freizeitgestaltung)* 4.1 3,5 472 472 3,7 3,8
Flaniermeilen (Bummeln und Shopping) 4.3 3,8 43 4.4 40 3,9

“Unterschiede statistisch nicht signifikant, sie sind daher als Tendenzen einzuordnen

Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469
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Kultur- und Freizeitangebote fehlen den Einheimischen

Gibt es Angebote, die Sie fiir sich personlich im Tourismus-,
Freizeit- und Kulturbereich an lhrem Wohnort vermissen?
(Angaben in %)

Naturangebote .
Angebote fiir Altere I

Parkraum OPNV
mehr Tourismus Radwege\/erkehrsanbindung
Verglinstigungen fir Einhc.imische Wanderwege

GastronomieNachtleben
Angebot fiir Jugend und Familien

Kulturangebote

e Sonstiges e . .
Schwimmbad/Bademoglichkeiten
_Einkaufsmoglichkeiten
oot reizeitangebote
mch_rcre Angebote Sporta ngebOte o Wellness/Erholung
e e teaeeiens 1€ 11N
Infrastruktur (Banke/Mulleimer)
ansprechendes Ortsbild

Wassertourismus/Boatsverleih
Indoor Aktivitaten

[ J
Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut,n = 469 dW’f
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Hintergrundinformationen



Altersverteilung der Befragung

Angaben in %, gewichtet Angaben in %, ungewichtet

® 16 bis 29 Jahre
® 30 bis 59 Jahre

m 460 Jahre und alter

[ J
Quelle: dwif 2025, Bevilkerungsbefragung in Saale-Unstrut, n = 469 dW,f
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Wirtschaftlicher Bezug zum Tourismus

Arbeiten Sie oder jemand aus Ihrem engeren Familienkreis bzw. haben Sie oder jemand aus
lhrem engeren Familienkreis im touristischen Bereich gearbeitet?

(Angabe in %)

8 8% kein wirtschaftlicher Bezug
12% wirtschaftlicher Bezug

Vergleich Sachsen-Anhalt: Vergleich Thuringen:
84% kein wirtschaftlicher Bezug 86% kein wirtschaftlicher Bezug
16% wirtschaftlicher Bezug 14% wirtschaftlicher Bezug
Quelle: dwif 2025, Bevolkerungsbefragung in Saale-Unstrut, n = 469 dW'.f
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Tourismusakzeptanz im Destinationsvergleich (Ranking)

Das Destinationsranking wird halbjahrlich aktualisiert.
Das Ranking wird nach der neuesten Aktualisierung im
Juni 2025 nachgeliefert.

@
Quelle: dwif 2025, Bevolkerungsbefragung in Saale-Unstrut, n = 469 dW,f
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Glossar

WAS BEDEUTET ,REPRASENTATIVE“ BEVOLKERUNGSBEFRAGUNG?

Bei einer reprasentativen Bevolkerungsbefragung wird das Ziel verfolgt, dass die Verteilung der Stichprobe nach vordefinierten Kriterien der Verteilung
der Gesamtbevolkerung entspricht. Hierflir werden in der Regel demographische Kriterien herangezogen dessen Verteilung aus der amtlichen Statistik (z.B.
Zensus) bekannt sind. Im Falle der Tourismusakzeptanzstudie ist die Stichprobe reprasentativ fir die jeweils ortsansassige, deutschsprachige Bevolkerung
ab 16 Jahren nach den folgenden Kriterien: Alter, Geschlecht, Herkunft und Schulbildung.

WARUM WERDEN BEI DEN DIFFERENZIERTEN AUSWERTUNGEN GRUPPIERTE DATEN VERWENDET?

Die wahrgenommenen Auswirkungen werden auf einer 5-er Skala abgefragt. Je grof3er die Stichprobe, desto hoher ist auch die Anzahl je Antwortkategorie
(Zelle). Werden beispielsweise 400 Probanden befragt und es wiirde eine Gleichverteilung der finf Antwortkategorien geben, also jeweils 20%, so wiirden
jeweils 80 Probanden eine Antwort gewahlt haben. Bei einer Stichprobengrofe von 1.000 waren es 200 je Antwortkategorie. Entfallen auf die Antwort
,Uberwiegend negativ” beispielsweise nur 5% der Angaben, waren es im Falle der 400er-Stichpobe entsprechend lediglich 20 Probanden, die diese Antwort
gewahlt haben. Differenziert man diese dann weiter nach beispielsweise den drei Altersgruppen, so besteht die Wahrscheinlichkeit, dass auf die einzelnen
Antwortkombinationen (z.B. ,iberwiegend negativ + ,16-29 Jahre") lediglich wenige Einzelnennungen entfallen. Um die Aussagekraft der Daten zu
erhohen, ist es empfehlenswert, Einzelnennungen zu gruppieren.

WAS BEDEUTET ,STATISTISCH NICHT SIGNIFIKANT*?

Fir die Prifung der statistischen Signifikanz werden im Rahmen der bivariaten Auswertungen sogenannte Pearson Chi-Square Tests durchgefiihrt und ein
Konfidenzintervall von 95% verfolgt. Das heif3t, dass die festgestellten Unterschiede zwischen den Gruppen zu 95% der Verteilung der Gesamtbevdlkerung
entsprechen, flr die die Stichprobe reprasentativ ist. Liegt das Konfidenzintervall unter 5%, so kénnen keine statistisch signifikanten Unterschiede
festgestellt werden -dies heil3t zwar nicht, dass keine Unterschiede zwischen den Teilgruppen vorliegen, diese kdnnen aber nicht statistisch nachgewiesen

werden.
[ J
dwif
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Weitere Moglichkeiten zur Verbesserung der Tourismusakzeptanz

dwif-Blrger*innen-Werkstatt dwif-Strateg*innen-Workshop

—v' \

Gemeinsam mit Einheimischen ins Mit Strateg®innen an MalSnahmen zur
Gesprach kommen, wie der Tourismus sich Verbesserung der Tourismusakzeptanz
kinftig weiterentwickeln sollte. und des Tourismusbewusstseins arbeiten.
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